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"¢ Bora pra mais uma &
folia no Terra! *¢

Com mais de duas décadas de experiéncia, a
gente continua sendo o ponto de encontro
entre tecnologia e tradicao no Carnaval 2025.

O compromisso de transformar a festaem uma
experiéncia ainda mais rica continua, proporcionando ao
publico e as marcas a oportunidade de viver intensamente
a batida de todos os ritmos que celebram essa festa.
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*€ Mais que uma Festa, um .
Patrimonio Cultural e Econdmico “

NuUumero de turistas internacionais

O Brasil recebeu 228.870 turistas internacionais, um
aumento de 4,5% em relagdo ao ano anterior. A
maioria dos turistas estrangeiros foi para o Carnaval
do Rio, com 68.890 pessoas.

Movimentacao econdmica

& A Confederacao Nacional do Comércio de Bens,
W nI] Servicos e Turismo (CNC) estimou que o Carnaval de

Y=, 2024 movimentou R$ 9 bilhdes, um aumento de 10%
em relagdo ao ano anterior.

Fontes: embraturcom.br - portaldocomercio.org.br
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Posso te contar \

Mada ?Séo Paulo tem o maior carnaval do Pais

Desde 2018 o Carnaval de Sao Paulo tem se consolidado como o maior do Brasil, reunindo atragcées
e folioes do mundo inteiro! A festa, das mais relevantes do Carnaval em todo o Brasil e parte do
Calendario de eventos da Cidade, movimenta a capital paulista, fortalecendo sua imagem como
destino de grandes eventos culturais e de marcas ligadas a ela.

O carnaval de SP gerou E atraiu aproximadamente

+5,7 Bl .Y+15,6 MI

o [ recelta 9. de pessoas

Fontes: Dados retirados do Observatério do Turismo de SP



. Uma Jornada de
Tradicao e Inova

2002

Inicio da
Jornada

2017

Primeira Cobertura
ao Vivo em Estudio

2022

Parceria com o
Camarote Bar Brahma

2023/2024

Protagonismo ao Vivo em
Sao Paulo e Salvador
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O Terra iniciou sua cobertura do Carnaval,
oferecendo ao publico digital uma nova forma de
acompanhar os blocos, desfiles e trios elétricos,
trazendo a festa para a tela do computador.

O Terra elevou sua experiéncia de transmissao com a
criacao de um estudio ao vivo diretamente de Salvador,
capturando as emocdes em tempo real com a
participagao de artistas, folides e influenciadores.

Neste ano, o Terra iniciou uma parceria estratégica com o icénico
Camarote Bar Brahma, elevando a experiéncia dos folides e
intensificando a cobertura digital com conteudos exclusivos
diretamente do camarote mais tradicional de Sao Paulo.

O Terra expandiu seu alcance e consolidou sua posicao como uma das
principais plataformas de transmissdo do Carnaval. A parceria com Luis
Miranda e Di Campagnolli destacou ainda mais nosso protagonismo,
atraindo milhdes de visualizacdes e engajamento ao vivo.
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"0 que rolou f

em 2024

Q’ Programa diario e, Transmissdo de 15 f‘”j Cobertura factual de 3 Cobertura in loco SUC_ Coberturain
] * ao vivo diretamente Shows ao vivo de .& tudo que ocorreu no ==,/ dos blocos de SP, ~—=3 loco dos desfiles
& de Salvador grandes artistas /—3J carnaval 3 RJ, Recife e SSA ‘®®@’ deSPeRJ

APRESENTADORES

’ NOSSOS _ ouwor §  ‘gup’ 3
. a A * 2
“ORAAMA® S B4R
PARCEIROS e 3 E
v sA0 PAULD %)
—CAROL—~
PEIXINHO PIOTO CAMPAGNOLLI
COBERTURA EM VIDEO GE@Q N [ 5]
r /o
6 Programas ao vivo (quinta a terca) - 35 Entrevistas realizadas pelos camarotes D I\ 2
18 Horas de transmissdo direto de Salvador « 53 VTs editados com contetdo exclusivo 154 mm 773 mil 14.4 mm
45 Trios captados do circuito BarraOndina « 300 VODs gerados MULTIPLATAFORMA AO VIVO + SHOWS VOD + REPRISES
+68% vs 23 +13% vs 23 +55% vs 23

PROGRAMA AO VIVO 269 K !\::‘5 126 K % 71 K
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E sera nossa atracao principal de uma série de e
oportunidades que vao colocar sua marca em toda a
jornada do carnaval brasileiro
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Quem frequenta o \¥
O CAMAROTE 4 -

36%

YV
& 44% _9 ®

e O
56% ¢
FEMININO MASCULINO
18% O ¢
. 3z 0\ @
g}m M z‘z‘:
< <0 »
©F RB< 30 -
CLASSE A 53%
cLasse 8 [Ss%

& SAO PAULO, CAPITAL CLASSEC 7%
INTERIOR DE SAO PAULO

OUTROS ESTADOS

o U




%Oportunidades na folia A
o

o N

NAMING RIGHTS BRAND MOMENT COTAS DE
(VARANDA VIP, PALCO 2, CASSINO, BALADAETCQ) COM ATI!AQ&ES SURPRESA INCRESSOS

NSULTE

INFLUENCIADORES E
MUSAS




wOportunidades na folia

podem levar o naming da marca, conectando a
> ~ experiéncia a um pilar do produto. Ex: Area Vip,
§oas ) Espaco Relax e Varanda Vip.

ATIVACOES CUSTOMIZAD

Dentro do camarote a experiéncia pode ficar ainda mais completa com =
a presenca da marca em um envolvimento que tem tudo a ver com o
momento da festa. As ativacdes sao desenvolvidas em conjunto com o '
cliente e producao do camarote a partir de um briefing.

Custos cobrados a parte e sob consulta.
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wOportunidades na folia O\

SAMPLING

A marca também pode estar presente em uma agao de
distribuicado/degustacdo ou com o produto presente no
kit oficial do Camarote Bar Brahma.

COTAS DE INGRESSO

® Além das possibilidades anteriores, a presenca em
’ nossa cobertura também contempla uma cota de
\ ‘ INngressos para as festividades no camarote.
o
® -
[



A FESTA COMECA
NO RECEPTIVO

O espetaculo tem inicio no Expo Center Norte
antes mesmo do Anhemlbi abrir as suas cortinas!

( ESTRUTURA )

4 CREDENCIAMENTO
€ ESPACO BEAUTY

¢ BUFFET JANTAR E CAFE DA MANHA

49 TRANSFER PARA O CAMAROTE

CPOSSlBILI DADES PARA MARCAS )

@ SAMPLING

€ ATIVAGCAO FisICA
4 PATROCINIO DO TRANSFER

4 NAMING DO PALCO DO RECEPTIVO




O SETOR CBB E ONDE
TUDO CONVERGE

Do palco principal as op¢des de alimentos e bebidas, é
aqui gue a festa acontece o tempo todo.

( ESTRUTURA ) ( POSSIBILIDADES PARA MARCAS )
4 DOIS PALCOS & SAMPLING

4 OPEN FOOD E OPEN BAR € ATIVAGAO FiSICA

4 ARQUIBANCADA CBB & PATROCINIO DO PALCO 2

€ ESPACO RELAX 4 ENVELOPAMENTO




PRACA GOURMET,
GASTRONOMIA TAMBEM
E ATRACAO NO CBB

Com servico open food, as marcas do segmento tem
a possibilidade de impactar o publico da maneira
mais deliciosa: experimentando o seu produto.

( POSSIBILIDADES PARA MARCAS )

4 ESTANDE-RESTAURANTE

€ DEGUSTAGCAO VOLANTE
4 CARRINHO DE SERVICO

& TOTEM /ESTAGAO



VARANDA VIP, O LUGAR
MAIS DESEJADO DA FESTA

O setor pensado para os apaixonados pelos desfiles e
shows, e que querem aproveitar ao maximo a festa.

( ESTRUTURA ) ( POSSIBILIDADES PARA MARCAS )
& VISTA PRIVILEGIADA € SAMPLING
4 OPEN FOOD E OPEN BAR PREMIUM € ATIVAGAO FiSICA

€ ESPAGO BEAUTY EXPRESS € DEGUSTAGCAO VOLANTE

€9 PRESENCA VIPS 4 ENVELOPAMENTO




D ,°
BALADA CBB .

A experiéncia do CBB vai muito alem dos dois palcos e
da avenida. O camarote oferece uma balada exclusiva,
com DJs tocando brasilidades, funk e eletronico a noite

toda, fazendo com que o folido tenha ainda mais
opc¢oes de diversao.

( POSSIBILIDADES PARA MARCAS ).

& NAMING
4 ENVELOPAMENTO

€ ATRACAO SURPRESA

€ AFTER PARTY w

\0‘1



CASSINO CBB

O CBB conta com um Cassino, uma oportunidade
ludica de distragao e diversao para agueles que gostam
de poker, roleta e blackjack. Um atrativo diferenciado e
sofisticado para os folides do Camarote Bar Brahma.

o U

( POSSIBILIDADES PARA MARCAS )

& PREMIACOES (VOUCHER E BRINDES)
4 NAMING

€ ENVELOPAMENTO

w

\0‘1
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O CAMAROTE CORPORATIVO
E UMA OPORTUNIDADE DE
RELACIONAMENTO UNICA

O local perfeito para vocé se relacionar com seus
colaboradores e parceiros e ainda curtir o melhor do
carnaval de perto da avenida.

€ ESPACO EXCLUSIVO PARA 60 PESSOAS
4 BUFFET E OPEN BAR PREMIUM

@ VISTA PRIVILEGIADA PARA A AVENIDA

€ SERVICOS DE RECEPCIONISTA E MASSAGISTA
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Cotas de relacionamento

Entre os beneficios exclusivos, nossas cotas de
elacionamento da esso ao Camarote Bar Brahma e
uma experiénc Ilegiada de entretenimento.
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VARANDA
{SETOR css}\ VIP

PALCO
PRINCIPAL

{AREA GOURME13

" " ~ ( camaroTE

( CORPORATIVO

SETORES | - ‘

@ ( setorces )

. (AREA GOURMET)
{ ENTRADA
VARANDA VIP

.{ CAMAROTE 3

CORPORATIVO

@ ( entrabA )

PALCO
PRINCIPAL

{ PALCO 2 3
g 4 \

PALCO 2
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I ° ® PresencadeMarca
‘. ®.° nas trgnsmlssoes

¢ termra@©

TELA DE
INSTANTES

POSICAO VARIAVEL
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® LEO SANTANA - IZA «- RACA NEGRA - 9; ‘
\

®  3JORGE ARAGAO . CARLINHOS BROWN « XANDE DE PILARES - MUMUZINHO
* ALEXANDRE PIRES - DIOGO NOGUEIRA - FERRUGEM
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. Ninguém entende mais de e
Carnaval do que o brasileirGs

® Por isso, a cobertura editorial do Terra
tera reporteres pelas grandes
capitais do carnaval, levando tudo
gue acontece na festa para uma
audiéncia extremamente gqualificada

Recife e Olinda ¢ Salvador e BH G
\

Rlo de Janen'o o Séo Paulo T Cobertura 2024 e —
13m  7,6M 13MM 14MMm

b. pageviews usuarios views impressoes

Fonte: G.A. - 01/02 a 17/02/24 - resultados parciais do projeto
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“Todo conteudo gerado . g ¢ "/

SE REUltE N? o . o 0
nosso Hub de Conteud¢
®

A marca garante visibilidade e exclusividade nos
formatos de midia Desktop e Mobile, além do selo
no header no nosso Hub de Carnaval.

0,

Cobertura de Janeiro a Marco




PR Ssssé’ﬁ TAMBE
tem samba no pé

15:54 il 46 D

=N

TERRABRASIL
< Publicagées

0‘ terrabrasil e terraentrete

PATROCINIO

A

(0")' Curtido por bc_geovana e outras pessoas
terrabrasil A atriz Paolla Oliveira contou ao Fantastico, ’

neste domingo (18), como surgiu a ideia de se transformar o terrabrasil é
em plena Sapucai e a experiéncia de virar uma onga... mais

Ver todos os 12 comentarios e a sua mé
19 de fevereiro - Ver tradugdo (rad cao

‘;n Curtido por marg

# 1 terrabrasil - Audio original & tertaentrete

A

Faga um comentario...




.. POV da folia,
com a cara da sua marcx

Com um ponto de vista Unico de quem curte a festa,
selecionaremos influenciadores regionais para mostrar a

sua perspectiva da folia, em Stories e Reels

Cleidson Santana

X Carol Maloca
Salvador

" Recife e Olinda

Samanta Alves
Rio de Janeiro

Eudgenio Melo Lucas Vitorino
9 Belo Horizonte

Sao Paulo

*Os nomes sao sugestoes e precisam ser consultados previamente.

“‘o >
: /‘”-'

(%3 cur

£ impagnolli - Audio original

NIVEA vocé por aqui?
m dicam)

Al que delicia o verdo com @niveabrasi

pagnalli e terrabrasil

srrabrasil e terraentrete

& close, ndo vé corre &' O Minhoqueens ..

pessoas
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.Conteudo exclusivo e v .
contextualizado para sua macce oo

(

TOOSOSMOOUTDS  COMMALCOASSMANTE  ENEM2OM  TENAMAL CHESEUSTE @

Durante o periodo a marca tem visibilidade
atrelada a conteudos exclusivos que estarao
® embarcados no Hub de Carnaval, abordando
pautas de seu territdrio e se associando a data
’ de forma integrada.

Imagem ;'e ilustrativa.
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- Temos um profundo

conhecimentode quem vive o carnaval

Em 2024, mapeamos a jornada dos fas de carnaval
para criarmos um cluster exclusivo de “folidoes”

FIRST PARTY ® '
DATA PARA A B
3 ESTRATEGIA DE : '
LOOKALIKE

.
Com nossa inteligéncia de dados, « ‘li 4 w
temos a possibilidade de cruzar esses *

|
! . CLUSTER
dados com outros perfis de interesse
_ per s AN EXCLUSIVO
do anunciante para criar um POPULAR eyl PARA A

FOLIOES CLUSTER ~—

el
N

cluster exclusivo PERSONALIZADO i
CRUZAMENTO JU?;I;;DSDE
para sua marca DE BASES DO

(SE HOUVER)



V) 0¥

A gente conecta o publice®
com sua marca, onde ele

estiver
Geolocalizacao

Por sermos lider no mobile, temos tecnologia prépria
de geolocalizacao com a capacidade de impactar
pessoas com raio minimo de 100 metros

( + de 5 MIL cercas eletronicas no pais )

algumas possibilidades:

durante blocos patrocinados pela marca

ao redor de lojas que vendem seu produto

na regiao das ativac¢des fisicas de marca

Ja participou da ativagaoda
XXXX no Camarote Bar Brahma?

Conhega o espaco e ganha
brindes exclusivos

terra ©


https://www.youtube.com/watch?v=f8Ws2Ct6XGQ
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OContextualizagio ® %
em tempo real ®

Disparo de publicidade com ==

= terra b Tomessmmmes  commsosmume  Deme WA csma @ &

base em eventos externos

Usamos o monitoramento automatico de indicadores para
tomada de decisao do disparo de uma campanha,como o clima
(temperatura, previsao de chuva) e até mesmo o horario que o trio
do Léo Santana vai comecar!

Inicio do desfile de uma escola de samba

‘Avatar O Ultimo Mestre do Ar":
‘ 5 fatos sobre o live-action
Netflix

Mudancas de temperatura

Partida de um bloco de rua em SP

Saida de um trio elétrico em Salvador
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~ Alta visibilidade, apenas para ° o 6-
. /
o0s Patrocinadores do Carnaval do Terra °

De 28/02 a 07/03 apenas os patrocinadores do projeto dividirdo
espaco nas didrias de midia com maior visibilidade do portal

vieview
‘Avatar O Ultimo Mestre do Ar":
5 fatos sobre o live-action
Netflix

Formatos Exclusivos de Diaria:

Retangulo
Billboard

®
Full board . '
Top banner : » ®



\Q'Lmha da Folia .®
. o
C JANEIRO ) C FEVEREIRO ) C MARCO )
C  eecwmcawams )

Midia estratégica Terra e Vivo Ads

< Ativagdo no Camarote CBB )

C *Pilulas Branded no CBB com Influenciador Terra )

Stories Editoriais - Instagram

*Pilulas Branded com Influenciador Contratado

( *Publieditorial >

(*O periodo das solugées de conteldo pode ser adequado de acordo com as necessidades de cada marca. >
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‘GConhega os 0°° cf‘lg .
formatos y
B e T ;a‘-

Terra .
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* ADS OUTROS Podemos utilizar os clusters Vivo Ads para
potencializar a estratégia de preparacao do
CI USTE Rs cluster personalizado.
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2“2 push Premium ° ®
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Celular protegido no Carnaval? SUA
‘ Seguros com até 30% de desconto MARCA

Com o formato, o publico com interesse na campanha
entra em contato com a sua marca atraveés de
disparos e gatilhos que geram acao.
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2 \/ideo engajamento o .-

Com a maior taxa de recall do mercado, a marca pode impulsionar a visibilidade de sua
campanha com o formato, gerando uma recompensa em dados ao fim do view completo.

wall 58% m

18:52

()} % rointernetgratis.combr + (@

-0

(11) 93067-1997

vivoADSs

O responda a pesquisa

D Clique, responda e ganhe 50MB!
Oferecido por TERRA

0 conteudo do anuncio acima é de responsabilidade total do
anunciante. A Vivo ndo apoia, nem endossa o contetido. Ao
participar eu concordo com os Termos e Condigdes.

Anuncio patrocinado
da marca

O publico segmentado
visualiza a campanha

18:53 ©

25 rointernetgratis.com.br  + @

Video patrocinado da marca

Faltam 11s

Assiste ao video

18:53 % ll 18:54
) 2 ointernetgratis.combr + (@ : ) % winternetgratis.com.br + (@

Sua
Marca

‘ Parabéns! Vocé ganhou

Quantas corridas o 99Moto fez em 2023?
i 20MB
O Mais de 300 milhdes
Mais de 350 milhoes ‘
O Sua Marca

(@ Mais de 400 milhdes

CONTINUAR

£ VER NOVAMENTE

Seu pacote de dados sera ativado em até 24 horas

Leia a nossa politica de privacidade

Responde uma pergunta
sobre o video

O anunciante paga pelos
views completos
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e * Mensageria ¢

Também faremos o disparo de mensagens em parceria com
a sua marca, direcionando os disparos para subclusters e
segmentos especificos.

Possibilidades de segmentacao:

® 4 / % &

Atividade Companhia Compras Programa de

Fisica Aérea Online Eslsza Pontos heanack
...D
- W Lo X ™ *
Hotéise
Aluguel de Meditagéio Mobilidade Kids Pets Delivery

Carros

Consulte outros clusters e a possibilidade de construgcao de cluster customizado.

terra ©

Conhecga os principais destinos de
verao no Brasil com descontos
imperdiveis:

bitly/


https://www.youtube.com/watch?v=f8Ws2Ct6XGQ

'~ \2Midia Engajamento - Enquete €'y’

e —
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A coleta de dados também pode ser um caminho importante e essencial para a campanha da marca
e com os disparos de enquetes, 0s usuarios respondem perguntas e geram insights com informacdes
valiosas para o cliente.

Ex.. “Pesquisa para entender sobre habitos de viagem no Carnaval’.
O publico segmentado clica no

Responcde as pergntas, O anunciante recebe um
banner para responder a estudo com base nas respostas

pesquisa
vivo \
| RECARREQUE AGORAE
GANHE ATE 1GB ‘ Sua Marca
DE BONUS
Selecione um valor abaixo
para recarregar seu Vivo: ‘
200MB | 800MB o gou'::':se ;en:as abaixo vocé mais Parabens! Vocé ganhou
E3 ko k3 B 100MB

Culinaria para navegar a vontade.

Economia

Diversidade

Noticias

Tecnologia R
O Sua marca
()
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‘Midia Engajamento - Leads O

Para uma campanha em que o Lead € essencial, o
cliente pode fazer perguntas que sao direcionadas a

clientes potenciais da marca

Ex.: “Tem interesse em viajar neste carnaval?”

Preencha seus dados para receber
o Media Kit do Novo Terra

Nome
o p}’.lblim segmentado e Usudrio preenche um
clica no banner para 4}"] formulério com seus C?DE
fazer cadastro dados

O anunciante paga o0
apenas pelos leads o
qualificados gerados

Aceito os termos e condigoes
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COTAS E '0
INVESTIMENTOS

° « Fale conosco e conheca as oportunidades:
@ \ comercial.terra.br@telefonica.com e O
o ° ®

o | "G



mailto:comercial.terra.br@telefonica.com

-~ terra @)
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