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Jeitinho Brasileiro

P arti ndo da  pre miss a de  qu e o brasi leiro 

deixa tudo  para  a  ú lt ima hora, c o m  a 

co mpr a  de  prese nt e de  D ia  dos Pais  não  é 

diferente. E m  2023, 7 8%  d o s  

c o n s u m i d o r e s  d e i xo u  a  b u s c a  p elo  

p r e s e n t e  p a r a  a  ú l ti m a  hora .

F onte:  P esq uisa  Li nx  2023

Premissa



POR ISSO, NESSE

DIA DOS PAIS
O  Te rra vai co nstruir  u m a  jor nad a q ue  
aju dará  o  pú bl i co  a  se lemb ra r  d a  c o m p r a  
d o  p re sen te  a tr av és  d e  c o n t eú d o s  q u e 
g e r a m  u m a  c o n ex ã o  emo ci on al .

A pó s  o  m o m e n t o  d a  lembr an ça ,  va m os  
i nc ent iv ar  a  c o m p r a  d o s  p re sen te s  c o m  
u m a  estratégia d e  m í di a  q u e u ne  
i nt e li gên c ia  d e  d a d o s  e  se gm e n ta ç ã o .



1. CONTEÚDO

V a m o s assoc iar a  m a rc a  aos 

c onte údo s do  Terra qu e  terão 

pa utas  espe ciais  e  co nv i da dos  

i lustres, c ri a nd o u m a  c on e xã o  

e m oc i o na l  c o m  o  púb li co ,  a lé m  de  

le m brá - los  qu e  e ssa  im portante  

dat a está c heg ando.

2. MÍDIA E
SEGMENTAÇÃO

Por  fim, va m os  i m p a c ta r  e 

r e c om e n d a r  p ro m o çõ e s 

e xc lu si va s  e  o s c on t e ú do s  d e  D ia  

d os  P ai s  par a os clusters do  Terra e 

Vivo Ad s  qu e  po s su e m  m ais  

af in idade c o m  a  marc a.

Consi de ração

Conv ersão

V a m o s t raba lh ar  e m

2 pilares principais:



UMA TIMELINE EST RATÉGICA
q u e  l emb rar á e  auxi liará o c o n su mi d o r  n a  b u sc a  pel o presente:

N A  V O LT A  
A  G E N T E  
C O M P R A

S E M  
E N S A I O

T E R R A  
B O L I S T A S

P O D  
D E G US T A R

S A L A  D E  T V
T E R R A  L I V E  

M U S I C

D I Á R I A S  N A  H O M E

M Í D I A S E G M E N T AD A  N O  T E R R A

M Í D I A S E G M E N T AD A  E M  V I VO  A D S

C O L C H Ã O  D E  C O N T E Ú D O  E D I T O R I A L :  M A T É R I A S  E  W E B S T O R I E S  Q U E  C O NT E X T U AL I Z AM  A  D A T A

S E M A N A  1 – 29/ 07  a  05 /0 8 S E M A N A  2  – 0 6 / 08  a  11/08

M Í D I A C O NT E X T U AL I Z AD A



C O N S I D E R A Ç Ã O
P R O D U Ç Ã O  D E  C O N T E Ú D O  E  

A S S O C I A Ç Ã O  D A  M A R C A

C O N V E R S Ã O

I N T E L I G Ê N C IA  P A R A  E N T R E G A  
D E  M ÍD IA

D es s a forma,  a  estratég ia de  D ia  dos  Pais  foca princ ipal me nte  
nas  2 úl t i mas  e ta pa s d o funil, un i ndo as so luções de

Terra & Vivo Ads:

A W A R E N E S S



CATEGORIAS MAIS CONSUMIDAS 
PELOS BRASILEIROS NO

D e  D i a  d o s  P a i s

Mo d a (43%)

Be l e z a  e  pe rfu mari a  (27%)

El et rôni cos  (22%)

Be bi das ,  ce stas  o u  e xpe r iê ncias  (15%) 

El e t rod om é st i co s  o u  eletroportáteis  (10%)

I tens par a c as a  (7%)

2 9%  dos  
brasi le iros
p e s q u i s a m  o u  c o m p r am
p r ese n tes  e m  lo jas  f í sicas .

https://mercadoeconsumo.com.br/07/08/2023/noticias-varejo/dia-dos-pais-quatro-a-cada-dez-consumidores-vao-fazer-compras-em-lojas-fisicas/?cn-reloaded=1

+ 7 0 %
p e s q u i s a m  o  p r ese n te  id eal  
n o  a m b ie n t e  d ig i tal .



S u b
i nt e re s s e s :

S u b
i nt e re s s e s :

✓ Tecnologi a
✓ Famíl i a
✓ V iage ns
✓ Negócios;
✓ Ser viços bancários
✓ E ducaç ão

✓ Fi nt echs
✓ Notícias

✓ S t re am ing  de  Música
✓ S t re am ing  de  Vídeo

✓ Mobil idade

S u b  
In t e r e sse s  
c r u za do s  
( u suá r i os  

V i v o  l o g a d o s  
n o  T erra ):

Mo b il id ad e 
Ho téi s 

A po s tas 
In gr es so s 

F ar már c i as

44MM
Usuá rios/m ês c o m  interesse 

e m  C o mp r a s  Onl ine

Fonte: Google Analytics, Brasil - All Data (terrabr), Mai/24 Fonte: B.I Vivo Ads, CRM Play, Mai/24

O  T e rr a  se c on ec t a  c o m  
u m  gr an d e  púb l ico  c o m  

interesse e m

45MM
Usuá rios/m ês  c o m  interesse

e m  C o mp r a s  Onl ine

C o m p r a s  On l i n e:



T en do e m  vis ta os hábitos  e  interesses  

do  públ ic o Terra, na  se m an a  de  29/0 7 

a  02 /08 ,  pr ep ar am os  u m a  série  de  

pa utas  espe ciais  na  nossa 

pr og ra m a çã o  par a a bord ar mo s  as  

relaç ões  entre  pais  e  filhos, le m bra ndo 

se m p re  qu e  a  dat a espe cial  es tá 

c heg ando.

CONTEÚDO



EM QUAIS PROGRAMAS
ESSAS HISTÓRIAS SERÃO CONTADAS?
Se l e c io n am os  p r o gr am a s  n as  ve rt icais  c o m  ma is
af inidade  c o m  o pú bl i co  q u e  é  “ C o m p r a d o r  Online”:

S e g u n d a  
29/07

Q ua rt a  
31/07

Q ui nt a  
08/0 8

C o r te s – V O D s  d o s  c o n te ú d o s  
31/07 a  07 / 08

C o rte s 
V OD s

C o rte s 
V OD s

L ive S h ow  Especial  
de  D ia  dos Pais

C o rte s 
V OD s

T erç a  
30/07



NA VOLTA

A GENTE COMPRA
Ne sse pro gra ma ,  apr ese ntado  pel a jornalis ta  e  m ã e  Pao la  Cec chi, 
f ala mos  sobre tudo  qu e  n i n gu é m  c onta sobre parentalidade . S im, 
ela  é  m ui to  l inda e  gostosa,  m a s  t a m b é m  desafiadora,  d iária e 
eterna. E  é  sobre  isso qu e  falamos. D esa baf ar  e  mo str ar par a todas  
e  todos , qu e  m ã e s  e  pais  nã o sur ta m soz inhos  ne sse gr an de  
desafio  qu e  é  criar  u m  ser hum an o.

S u ge st õ e s  d e  p a ut a s e sp ec i a is  d e  D i a  d os  Pai s :

• Evo luç ão  d o pa pe l  pate rno:  ent re vis ta c o m  pais  d e  di fe rente s 

ge r aç õe s  c o m p ar an d o  s uas  e xper iênc ias  e  expec tativas;

• Pa is  LGB T+: desafios, t abu s  e  ale grias  d a  pa te r nid ade  n a  atual idade.

M arco s

Pi an ger s

Ra fa C ésa r
e Luke*

FORMATOS

• 01 Li v e ( 40  m i n u to s  a  1 h ora) + V O D s  (recortes )
• Di v u l ga çã o n as  Re d e s  Soci ais

INTEGRAÇÃO DE MARCA

• P re-roll
• P atro cí ni o c o m  v in h eta  d a  m ar c a
• Insert  d e  l ogo
Ob s.:  p oss i b il id ad e d e  cr iaç ão d e  q u ad r o  p ara  a 
m a rc a  so b  co n su lt a e  c o m  c ac h ê  à  parte.

A U D I Ê N C I A :

10 0 m il  v i e w s /live + 
V O D S

S e g u n d a - F e i r a  – 29 /07

*Su ges tõ es d e 
n om es/su jei to s à  a lt era çã o

43MM
usuár ios/mês

88MM
pa geviews/mês

Fonte : G oog le  Anal yti cs  - 2 02 4



TERRABOLISTAS
Ne sse v ide oc ast , d is cut i mos  se m a na l me n te  as  principai s  pauta s  
do  futebol m un di al  e  t ra ze mos  u m  ge ral  de  inf orm aç ões  das  

c om pe t i çõ e s  e m  an dam e nto:  Bras ileirão,  Libe rtadores , 
Sula me ric ana ,  C op a  do  Bras i l,  C ha m pi o ns  L e a g ue  etc.

S u ge st õ e s  d e  p a ut a s e sp ec i a is  d e  D i a  d os  Pai s :

• He r an ç a  e  le ga do  n o fute bol : c om o  a  pa ixão  pe lo e spor te  é  p as sa da

d e ge r a ç ão  e m  ge r aç ão

• Pa is  tr e inador es  e  se u s fi lhos: histórias d e pais  q ue  t re in ar am  se us 

f ilhos e m  t ime s  prof issionais  o u a ma do r e s

Lé o 

ex-lateral  
Santos*

Jú l io  C ésa r
Ex -goleiro*

A U D I Ê N C I A :

10 0 m il  v i e w s /live + 
V O D S

FORMATOS

• 01 Li v e ( 40  m i n u tos  a  1 h ora) + V O D s  (recortes)
• Di v u l ga çã o n as  Re d e s  Soci ais

INTEGRAÇÃO DE MARCA

• P re-roll
• P atro cí ni o c o m  v in h eta  d a  m ar c a
• Insert  d e  lo go
Ob s.:  p oss i b il id ad e d e  cr iaç ão d e  q u ad r o  p ara  a 
m a rc a  so b  co n su lt a e  c o m  c ac h ê  à  parte.*Su ges tõ es d e 

n om es/su jei to s à  a lt era çã o

S e g u n d a - F e i r a  – 29 /07

16MM
usuár ios/mês

46MM
pa geviews/mês

Fonte : G oog le  Anal yti cs  - 2 02 4



SEM ENSAIO
S e m  E nsai o é  o po dca st  de  m ús ic a  do  Terra e m  parce ria c o m  a 
C uc a m on g a,  m a rc a  ide alizada  pel o m ús ic o  R odri go  L i m a  e  o 
jornalis ta  L uiz  Ce sar  P im ente l.  A  du pla  se un e  ao  jornalis ta  do 
Terra Mário  Carbonie ri par a re cebe r c onv ida dos  i lustre s e  d iscutir  
m ús ica ,  his tória, cul tura po p  e  vivê ncias.

S u ge st õ e s  d e  p a ut a s e sp ec i a is  d e  D i a  d os  Pai s :

• Inf lu ênc ia m us ic al  d e pais  p ar a  fi lhos: art ist as  q ue  s e gu ir a m os

pa ss os  do s pais  n a  m ús ic a

• Pa is  e  f ilhos q ue  c o mp ar t i lha m os  palc os: histórias d e m om e n t os  

e spe ciais  o nd e  pais  e  f ilhos divid i ram  a  c e na

J o r ge  Ver cil lo 
e  Vini  Vercillo*

Na n d o  Reis

e S ebastião  Reis*

FORMATOS

• 01 Li v e ( 40  m i n u to s  a  1 h ora) + V O D s  (recortes )
• Di v u l ga çã o n as  Re d e s  Soci ais

INTEGRAÇÃO DE MARCA

• P re-roll
• P atro cí ni o  c o m  v in h eta  d a  m ar c a
• Insert  d e  l ogo
Ob s.:  p oss i b il id ad e d e  cr iaç ão d e  q u ad r o  p ara  a 
m a rc a  so b  co n su lt a e  c o m  c ac h ê  à  parte.

A U D I Ê N C I A :

10 0 m il  v i e w s /live + 
V O D S

*Su ges tõ es d e 
n om es/su jei to s à  a lt era çã o

T e r ça - F e i r a  – 3 0/0 7

25MM
usuár ios/mês

54MM
pa geviews/mês

Fonte : G oog le  Anal yti cs  - 2 02 4



SALA DE TV
U m  pr o gr am a  de  entrev is tas , c o m  qua dr os  se m an ai s  e  ha rd  ne w s do  m u nd o  
dos  fam osos , a lé m  de  toda  a  interaç ão c o m  o públ ic o na s re de s sociais 
tor nando  o pr o gr am a  m ai s  d i nâ m ic a  e  popular.  O s  apre senta dores  c o nd uze m  
o Sal a de  T V de  m ane i ra  e spontâne a, de scontr aída  e  c o m  u m a  l in gu a ge m  
j ove m par a o públ ic o c one c tado  online.

M arce lo e
P ed ro  Nov aes*

C ear á
e Valentina*

A U D I Ê N C I A :

10 0 m il  v i e w s /live + 
V O D S

S u ge st õ e s  d e  p a ut a s e sp ec i a is  d e  D i a  d os  Pai s:

• O s pais  m ai s  que r idos d as  novelas:  m o me nt o s  ine sque cív eis  de ss e s pe r son age ns 

e  le ga do  q ue  de ixar am;

• Pa is  e  f ilhos no s bast idor es  d as  telas: m o me nt o s  divertidos, e m oc io na nt e s  ou 

inus i tad os q ue  a c on t e c e r a m  fora d as  c âme r as.

FORMATOS

• 01 Li v e ( 40  m i n u tos  a  1 h ora) + V O D s  (recortes)
• Di v u l ga çã o n as  Re d e s  Soci ais

INTEGRAÇÃO DE MARCA

• P re-roll
• P atro cí ni o c o m  v in h eta  d a  m ar c a
• Insert  d e  l ogo
Ob s.:  p oss i b il id ad e d e  cr iaç ão d e  q u ad r o  p ara  a 
m a rc a  sob  con su lt a e  c o m  c ac h ê  à  parte.

*Su ges tõ es d e 
n om es/su jei to s à  a lt era çã o

Qu ar t a - F e i r a  – 31/07

25MM
usuár ios/mês

54MM
pa geviews/mês

Fonte : G o o g le  Ana l yti cs  - 2 02 4



POD DEGUSTAR
A  jornalis ta Natália Ma ngine li  e  o infl ue ncia dor  do  se g m e nt o  culinário Rafull 
Torres  a pre se nta m o P o d  D egusta r,  e spaç o  ao  vivo, d ireto do  e stúdio  Terra, 
c o m  entrev is tas  c o m  che fs  e  pe rsonalida des  da  c oz i nha  par a de bate r o 
universo  de  gastronomia .

Ro d r i go Oliveir a
(Mocotó)*

H en r iq u e
F o ga ça  e  Olívia*

A U D I Ê N C I A :

10 0 m il  v i e w s /live + 
V O D S

S u ge st õ e s  d e  p a ut a s e sp ec i a is  d e  D i a  d os  Pai s :

• C oz in ha  afetiva:  r ec ei tas  d e  pais  e  f ilhos q ue  vi r ar am  tr adição

• C oz in ha  q ue  inspir a:  c om o  os  f ilhos vi r ar am  ins pira çã o p ar a  os  c hef s d e  c oz inha

FORMATOS

• 01 Li v e ( 40  m i n u to s  a  1 h ora) + V O D s  (recortes )
• Di v u l ga çã o n as  Re d e s  Soci ais

INTEGRAÇÃO DE MARCA

• P re-roll
• P atro cí ni o  c o m  v in h eta  d a  m ar c a
• Insert  d e  l ogo

Ob s.:  p oss i b il id ad e d e  cr iaç ão d e  q u ad r o  p ara  a 
m a rc a  so b  co n su lt a e  c o m  c ac h ê  à  parte.

*Su ges tõ es d e 
n om es/su jei to s à  a lt era çã o

Qu ar t a - F e i r a  – 31/07

17MM
usuár ios/mês

38MM
pa geviews/mês

Fonte : G oog le  Anal yti cs  - 2 02 4

https://www.terra.com.br/vida-e-estilo/degusta/


Toda boa história 

termina em música…

V a m o s  fech ar a  n o s sa  es tr atég i a  d e 

co n t e ú d o  es pe c ia l  d e  D ia  d os  P a is  n o  dia, 

08 /08 ,  às  vé sp er as  d a  data , p ar a reforçar 

a i n d a  m ai s  q u e  a  d at a  es tá ch e g an d o .



TERRA

LIVE MUSIC
Herança Musical: De Pai pra Filho

E m  parce ria c o m  a  produto ra ShowLivre,  ne ssa l ive espe cial  de  Di a 
dos  Pais ,  va m os  ce lebrar os  laç os fam iliares  e  a  c ont i nuid ade  da 
arte  atravé s da s gera ções .  Pa ra  isso, va m os  reunir  u m  re no m ado  
artis ta  da  m ús ic a  bras ileira c o m  se u fi lho e m  u m a  apre se ntação 
espec ial,  t ransm it ida  ao  vivo pel o Terra e  pel as p lata form as  da 
ShowLivre.

Vin i  Ver cilo
d a Si lva

J o r ge
Verci llo

P  A  R  C  E  R  I A  :

Qu i nt a - fei r a  – 0 8 /0 8

Convidados: Jorge Vercillo e Vini Vercillo

U m  dos  m aior es  ca ntore s  da  M P B  brasileira, J o rg e  Vercil lo é 
c onhe c ido  por  inte rpretar  f am osas  m ús i c as  c o m o  “Monalisa”  e  “Que 
n e m  Maré”. Se u filho, Vin i  Vercil lo , se g ui u o c a m i nho  do  pai  e, ag ora 
t a m b é m  se de stac a  no  ce nário  da  nova  M P B  bras ileira.

* N om e s suj eit os à  di spo nibi lida de  e  alte ração.
* Outr os n o m e s  po de rã o se r  c onsult ados .
* De adline  pa ra  f e c ha m e nt o  d o sho w:  12/07.

+ 6 0 0 mi l 
se gu idores  IG

+ 6 0 mi l 
se gu idores  IG



Cont r ap ar t id as  físi cas:

• L o go  e m  até 4  lug are s  na s  instalações  

do  c a m a ri m  e corre dore s  do  estúdio;

• V eic ulaç ão  de  ma te rial  im presso

(folders e  folhe tos) de  produto s e

serviç os  da  m a rc a  no  c a m a ri m  e 

corre dore s  do  estúdio;

• Instalaç ão de  mo str uá rios  e  d isplays  de  

produto s da  m a rc a  nos  cam arins ;

• 8  V I Ps  prese nc iais  e m  c ad a show;

Pr é  e  pós -shows :

• D ivul ga ç ão  do  sh ow  na s  re des  sociais 

do  Showlivre e  portal  Terra (10 

posts/v íde os  no  I nst ag ra m  e 

Facebook);

• Sh ow s  serão veic ulados nos  c anai s do

Y ouT u be  do  Showlivre e  no  Portal

Terra

Du r ant e  os  s hows :

• L o go  fix ado c o m  m a rc a  d’ á gua  dura nte  a

transmissão;

• 2 inserçõe s  de  v ídeo ao  in ic iar  e  finalizar  a

tra nsmissã o ao  vivo;

• 2 textos de  10s inseridos ao  vivo.

PRESENÇA DE MARCA

NO SHOW



Al é m  dos  c onte údo s pr em i um ,  te re mo s u m a  

série  de  ma téri as re laciona da s ao  D ia  dos 

Pais ,  t raze ndo,  por  e xe mplo,  l istas  e  d ic as  de  

prese nte s  par a a  data.

EDITORIAL

DIA DOS PAIS



Branded Content
P ar a enf atizar a  c am pa nh a  da  ma r ca  e sua 
assoc iação a conte údos me morá ve is  de  Dia  
dos Pais,  cri are mos  u m  publieditoria l  
exc lusivo, onde  po de mos  dar d icas de 
prese nt es para  a  data  e contextualizar  mel hor  
a  c am pa nh a  do  cl iente.

PUBLIEDITORIAL

M ode l o de  publi editoria l

S U A
M A R C A

N a d a  d e  me ia,  le nç o  o u 
gravata.  O p ç õ e s  d e 
p res e nte s p ara  f ug i r d o 
ó bvio  n o  D ia  d o s Pais.

M ode l o de 
we bstori es

• Ma té r ia de s e nvol vida  a  par tir  d e  br ie fi ng d a  m a rc a
• C h a m a d a  n a s re de s  soc ia is  d o Te rra
• D e s t a qu e  n a  h o m e  d o Te rra
• E n ve l op a m e n t o  d o pu bli  c o m  m í di a  d a  m a rc a



C o m o  vamos indicar 

os seus produtos 

para o  público?

MÍDIA 
SEGMENTADA



A T R A V É S  D O S  F O R M A T O S  D E  M ÍD IA  N O  T E R R A  E  E M  V I V O  A D S ,  
V A M O S  N O S  C O M U N I C A R  C O M  O  C L U S T E R  D E  C O M P R A D O R E S  
O N L I N E  P A R A  R E C O M E N D A R  O S  P R O D U T O S  D A S  M A R C A S :

44MM

45MM
Usuá rios  c o m  interesse e m  

C o mp r a s  Onl ine

F O R M A T O S  D E  D I Á R IA S :

Formatos Standard para o cluster Compradores  Online
Diáriade Retângulo(20% visibilidade)
Diáriade Âncor a Mobi lee Desktop(20% visibilidade) 
Diáriade Top Banner (20% de visibilidade)
Diáriade Parallax(20% de visibilidade) 
Diáriade Inread/ Pré-Roll

P U S H  PR E M IU M
Fo r ma t o c o m  alta

per fo r ma nce e m  c liques 
s eg m en ta d o  pa ra  o cluster  

“C om prad or  Online”

MM S 
S E G M E N T A D O

C o m  dispar os 
dir eciona dos  pa ra  o 

pú bl ico  c o m  interesse 
e m  “C om p ras Online”

V Í D E O  
R E C O M P E N S A
C O M  D I R E C I ON A M E N T O

Fo r ma t o c o m  view 
com pl eto  d a ca m p a nh a  
d a  m a r ca direc ion ado 
pa ra  públ ico 
C o m p rad o r  O nl ine  + 
dir ecio nam ento  pa ra  o 
site do  cl iente.

Usuá rios/m ês  c o m  interesse 

e m  C o mp r a s  Onl ine

+

https://www.youtube.com/watch?v=f8Ws2Ct6XGQ
https://www.youtube.com/watch?v=f8Ws2Ct6XGQ
https://www.youtube.com/watch?v=j5iuXVQutGc
https://www.youtube.com/watch?v=j5iuXVQutGc
https://www.youtube.com/watch?v=j5iuXVQutGc
https://www.youtube.com/watch?v=j5iuXVQutGc
https://www.youtube.com/watch?v=j5iuXVQutGc
https://www.youtube.com/watch?v=j5iuXVQutGc
https://www.youtube.com/watch?v=f8Ws2Ct6XGQ
https://www.youtube.com/watch?v=f8Ws2Ct6XGQ
https://www.youtube.com/watch?v=f8Ws2Ct6XGQ
https://www.youtube.com/watch?v=f8Ws2Ct6XGQ
https://www.youtube.com/watch?v=j5iuXVQutGc
https://www.youtube.com/watch?v=j5iuXVQutGc
https://www.youtube.com/watch?v=j5iuXVQutGc


FORMATOS

Pensando no presente de Dia dos Pais?

Compre agora 
com desconto de x%

PUSH PREMIUM
Na  se m an a  de  D ia  dos  Pais ,  le m bra re m os  o públ ic o c o m  
interesse e m  C o m p r a s  O nl i ne  de  c om p ra r e m  os presentes  
de  D ia  dos  Pai s  c onstante me nte , atravé s do  disparo  de  Pu sh  
Pr e mi um ,  u m  f orma to c o m  alta taxa  de  cl iques.

E x e mp lo s  de  subcl uste rs  e  se g m e nto s  qu e  po d e m os  uti lizar:

Carros
Companhia

Aérea

Fabricantes de 
Aparelhos

MercadosVinhos

Delivery

C T R  m éd i o:  1,8%



FORMATOS

E x e mp lo s  de  subcl uste rs  e  se g m e nto s  que
po d e m os  uti lizar:

MMS
SEGMENTADO
OU GEOLOCALIZADO

T a m b é m  f are mos  o disparo de  m e ns a ge n s  
r e co m e nda nd o  prese nte s  espec íficos de  ac ordo 

c o m  o interesse do  públ ic o intere ssado e m  
C o m p r a s  Onl ine ,  pode ndo,  inclus ive , f aze r  o 
di sp ar o p ró xi m o  à s  lo ja s d a  m ar ca .

MARCA

Pensando no presente de Dia dos 
Pais? Que tal passar na nossa loja 
ou conferir as promoções exclusivas 
que preparamos para a data. Acesse 
e garante 15% de desconto: bit.ly

CinemaCafé

Farmácia

Mobilidade

Reforma e 

Construção
Mercados

C T R  m éd i o:  0 ,8 %

https://www.youtube.com/watch?v=f8Ws2Ct6XGQ
https://www.youtube.com/watch?v=f8Ws2Ct6XGQ
https://www.youtube.com/watch?v=f8Ws2Ct6XGQ
https://www.youtube.com/watch?v=f8Ws2Ct6XGQ
https://www.youtube.com/watch?v=f8Ws2Ct6XGQ
https://www.youtube.com/watch?v=f8Ws2Ct6XGQ
https://www.youtube.com/watch?v=f8Ws2Ct6XGQ
https://www.youtube.com/watch?v=f8Ws2Ct6XGQ


VÍDEO RECOMPENSA
COM DIRECIONAMENTO

O  v ídeo de  sua  c a m p a n ha  do  D i a  d os  Pa i s  
t a m b é m  irá im pa cta r  o  cluster de  C om p r ad o re s  
Onl ine ,  c o m  u m a  alta  taxa  de  recall , a lé m  de  ter o 
d ir ec io nam ent o par a o se u site. O u  seja, o públic o 
pode rá  c om pr ar  o pro duto  qu e  a c ab ou  de  assistir.

FORMATOS

Bancos 
Digitais

Educação

Programa de 
Pontos

Games

Pagamento 
Digital

Streaming de 
Vídeo

O público segmentado 
visualiza a campanha Assiste o vídeo

O anunciante paga
pelos views completos

E x e mp lo s  de  subc luste rs 
e se g m e nto s  que  
po d e m os  uti lizar:

V i e w Co m p l et o

https://www.youtube.com/watch?v=j5iuXVQutGc
https://www.youtube.com/watch?v=j5iuXVQutGc
https://www.youtube.com/watch?v=j5iuXVQutGc
https://www.youtube.com/watch?v=j5iuXVQutGc
https://www.youtube.com/watch?v=j5iuXVQutGc


DEMAIS
CLUSTERS

Aluguel de 
Imóvel

Bancos 
Digitais

Bancos 
Tradicionais

Beleza Café Carros
Companhia 

Aérea

Crédito Pessoal Delivery Educação
Empreendedo 

res

Fabricantes de 

Aparelhos
Farmácia

Finanças 
Pessoais

Games
Hotéis e Aluguel 

de Carros
Investimento

Máquina de 

Cartão
Marcas de Luxo

Mobilidade

Notícias de

Tecnologia

Pagamento

Digital
Pets Planos de Saúde

Programa de 
Pontos

Reforma e 
Construção

Streaming de 
Música

Streaming de 
Vídeo

Mercados

Vale-Refeição

Vinhos

Al é m  do  cluster de  “ Co m p ra s  Online”, a  m ar c a 
po de  usar  di v er sa s ou tr as  s e g m e n t a ç õ e s  que  
te m os  e m  Vivo Ad s  par a c om un ic ar  os seus  

produto s ou  pr om oç õe s  de  f orm a m ai s  assertiva 
c o m o  re c o me n daç ã o  de  pre sente  de  D i a  d os  Pais :



MÍDIA
EM DESTAQUE E ENTREGUE 

DE FORMA SEGMENTADA

Na  se m an a  de  D i a  d os  Pai s,  o  proj eto c ontará  c o m  u m  

a m pl o vo lum e  de  m ídi a  de  alto i mp ac to  ( Di ári as  n a  H o m e )  

no  T er ra  par a direc ionar os usuários par a a  pá g in a  da  m ar c a 

e  de sta car  os principai s  produto s e  serviços.

Vi trine  e spe c ia l  d e  of e rta s na s  nossa s ve rt icais  de  

c onte ú do c o m  m ai s  af in idade  c o m  o públ ic o “Co mp ra do r 

onl ine”, a lé m  de  e ntre ga  de  fo rmatos  de  C P M  c om o 

R e tân gul o  e  Ânc ora.

300x2
50

R e tâ n gu l o

D iár i as

V it ri ne d e  O ferta s Â nc o r a

C T R  m éd i o:  0,1 0%
V A  m éd i o:  6 2%

C T R  m éd i o:  0,12%
V A  m éd i o:  9 9 %

C T R  m é di o:  0 , 0 4 %
V A  m éd i o:  55 %



LIVE
PLATAFORMAS

O Terra convidou 3 casais para conversar sobre 

relacionamentos nos dias de hoje, ciúmes, 

preconceito e liberdade.

A AUDIÊNCIA FOI 521% MAIOR QUE
A MÉDIA ESPERADA DO HORÁRIO!

https://www.terra.com.br/vida-e-estilo/dia-dos-namorados/

META: 5.000 views

REALIZADO: 31.055 views

USUÁRIOS ÚNICOS: 21.926

PERÍODO: 05/06/2023

73% dos acessos foram via mobile

Case!

http://www.terra.com.br/vida-e-estilo/dia-dos-namorados/


MARCAS COM 

AFINIDADE AO PROJETO

V a r e j i s t a s
B e l e z a ,  P e r f u m a r i a ,

C u i d a d o s
A l i m e n t o s ,  B e b i d a s ,

R e s t a u r a n t e s

• P ã o d e Açúca r
• Car refour
• Assaí
• Makro
• Ma g az ine  Luiza
• C as as  B ah ia
• Pe r na m bu ca na s
• Amer ican as
• Sh op ee
• Sh ein
• Mer cado  Livre
• Netshoes
• A ma z o n

• Nat ura
• O  Boticá rio
• Avon
• Jequiti
• Nívea
• Ol d Sp ice
• R exona
• Gi llette
• Axe
• J ea n  Pa u l  Ga ultier
• P a co R a ba nn e

• J B S
• Smirn off
• Ams tel
• Skol
• B r a h m a
• B udwiser
• Heinek en
• Petra
• Itaipava
• Antár ct ica
• C oca-cola
• Peps i
• McD ona lds
• B ur g er  K ing
• Ou t ba ck
• S ub wa y

E s p o r t e s ,  B e t t i n g s  e
T e c n o l o g i a

• S a m s u n g
• Apple
• Motorola
• Xia omi
• LG
• Vivo
• B eta no
• Spo rt in gbet
• Betfair

M o d a
M o d a

M o d aB a n k i n g  &
F i n a n c e

• Picpa y
• B ra desco
• Itaú
• Sa nta nder
• B a n co  do  Br asil
• Ca ixa

• R enner
• R ia chuelo
• C&A
• Hava iana s
• Adida s
• Nike
• Cent ur o



COTAS E INVESTIMENTOS
Fale conosco e conheça as oportunidades:

comercial.terra.br@telefonica.com

DE PAI
PRA FILHO

mailto:comercial.terra.br@telefonica.com


Obrigado!
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