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mais do que apenas eventos esportivos,
os Jogos Olimpicos sao verdadeiros

MARCOS CULTURAIS

O maior palco do esporte mundial, as histdriasdos Jogos
serao o assuntodiscutidonas TVs, nas redes sociais, nos
escritérios, nas mesas de bar e nos estadios.

PUBLICO BR

do publico brasileiroacompanha as
Olimpiadas, seja assistindo pela TV ou
acompanhando noticias


https://mindminers.com/blog/olimpiadas-2020-21/

Yy *¥ I nosso conteudo alcancga

M
e

AUDIENCIA //MEDIA 2023%

ocanalde Esportes do Terra

dos usuariosdo portal possuem
209%

afinidade com esportes

1 6 M M usuarios em nossa base Vivo
Ads interessados em Esportes
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AUDIENCIA //COPA 2022

u views multiplataforma
(portal+ redessociais);

E,de cobertura degrandes eventos, noés

u de usuarios acessarama o
Canalda Copa no Terra;

O Terra estda sempre presente cobrindo os A
principais eventos esportivos do calendario, AUDIENCIA //COPA FEMININA 2023
especialmente a Copa do Mundo.

Em 2022 e 2023, construimos um planejamento % usuarios no portal.
de conteludo robusto que alcancou milhdes e
milhdes de usuarios. ™ pageviews no Canal da

Copa no Terra;

Fonte: Analytics —Nov a Dez/2022 e Jun a Jul/2023 3



GRANDES HISTORIAS

INTERACAO COM A CIDADE
SUSTENTABILIDADE

HISTORIAS ESPORTIVAS

eo vai ajudar a trazé-las
para o publico






PROTAGONISMO

histdorias, olhares e
percepcoes de vieses distintos.

o Terra
destacara em sua cobertura
editorial o protagonismo
feminino no esporte.

falaremos sobre
lifestyle, saude e superacgao
comumtime de peso.




PROGRAMA
DIARIO

CONTEUDO
AUDIOVISUAL PREMIUM

ACOES
ESPECIAIS
COM INFLUENCERS

INGREDIENTE EXTRA:

VISIBILIDADE
&ESDADOS



Conteudo

TIME BRASIL

MEDALHAS OLIMPICAS

MATERIAS

NOTICIAS REPORTAGENS
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estamos atentos ao

MEIOS DE CONSUMO

706

REDES SOCIAIS +
SITES DE NOTICIA

ESPORTES MAIS ACOMPANHADOS:
&3°26 Futebol &3246 Volei 54°46 Ginastica
46°%6 Natacdo 45 Skate I l




NOSSOS
ESTUDIOS:

Mesacast/Podcast Chroma Key Entrevistas

Cenario Customizado Live Commentary Reacts, etc.



ESSA ESTRUTURA
EXISTE GRAGCAS A UMA

CASES AUDIOVISUAIS:

EXPERTISE UNICA!

Coberturasde Carnaval Paradado Orgulho LGBTQIA+

Gestaode +10programas
digitais proprietarios

Coberturas BGS



AO VIVO (DIARIO)

Programa diario comduracaode 1hora.

Possibilidades de Entrega:

Product . _
Placement Mengdo ao Vivo

Acdes Quadros

Especiais patrocinados




AO VIVO (DIARIO)

Convidadas Especiais

i -y i

Presencaem Sao Paulo
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Possibilidades de Entrega:

Product

Placement Mengdo ao Vivo

Acdes Quadros
Especiais patrocinados




Banner de oferecimento rotativo

*Possibilidade de QR Code Patrocinado

Visibilidade no telao de LED do estudio

*Dimensodes e tempo a definir
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DONTEUDO
REMIUM

PAUTAS & FORMATOS

Paralelo ao nosso programa diario, a cobertura factual ira
permear todo o periodo olimpico e paraolimpico e trazer as

rmear . , ,, lance
principais pautas dos jogos: Parcerias Editoriais T

BRASIL

= Resultados

= Rankings
= Analises Programagdo em Video Diaria

= Curiosidades

= Perfis de atletas o
= Conteldos de servicosobrecomo acompanhar Influenciadores e reporteres inloco
os resultados e a coberturado Terra

terra ©



JOGCOSERE

QUADRO —ARIS €D

Exibiremos, em tempo real, o quadro de
medalhas dos Jogos Olimpicosem nossa home OQ9 paris 202y
e em matérias sobre o evento. Y ¥

38 a1

OQ9 PARIS 2024  rsmoiow

PAISES

8 @ plemanha 1° % Estados Unidos

11° @ Brasil 2* @ Cchina
China 38

in; 3* ® Japdo
Japic 27 4 & ReinoUnido

Reino Unido 22 5° @ Austrilia 2z BT

OQY paris 202y

£ Estados Unidos 50 @ Austedlia 12 22 46

Austrilia 17

PIRT Sua marca

Franca 38

12 @ Brasil 7 6

Quadro de medalhas completo >
@ china 6° ‘= PaisesBaivos 10 14 36

Sua marca

® Japio 7° ) Franca 10 1 33

# Reino Unido 11° @ Brasil 7 6l 2

Sua marca

Quadro de medalhas completo >

OQY paris 2024y

A"

OQ PARIS 2024  gsmaniosr

PAISES ATLETAS

Estados Unidos 38 41 8 @ Alemanha

OQY paris 2024y conccests ESTADAD ##

@ china 38 32 9 A ) Iala
1° % Estados Unidos

e Japso 27 14 10* () Canada
£ Estados Unidos = PaisesBaixos 11° @ Brasil 7: s BB 22 @ China
= - == * Reine Unido 2 2 11* . Brasil

Chi 7 ) Franga 12 Nova Zelandia 10 12 11 3° ® Japio
® china i ® @ Austrilia 17 7 122 @ NovaZelandia 46

e Japio 8 @ Alemanhs 13° & Cuba 7 & BE 4 & ReinoUnido

S PalsesBalxos 10 12 13* { ) Cuba 21
% ReinoUnido o ) halia 14° S Hungria 0 12 1 e 5° @ Austrilia
4 ) Franca 38 41 14*  Hungria 20
@ Austeilia 10° {#1 Canada 15° @, Coreiado Sul 10 12 1 12° @ Brasil

Quadro de medalhas completo > Quadro de medalhas completo >

Quadro de medalhas completo >

o e e : :
Visibilidade de marca: Referéncia meramente ilustrativa

terra €



& Publicagoes

Q terrabrasil &

O8/0"7 A 19/0%7

Sériede videos curtos em 10 episodios.

Qv W

BIY curtido por jtortorello e outras pessoas

terrabrasil A ginasta Rebeca Andrade foi eleita o
destaque dos Jogos Pan-Americanos de S... mais

Ver todos os 10 comentarios
Ha 2 dias + Ver tradugéo

Distribuicao
» Portal +Redes Sociais

Visibilidade de marca:
» Marca na vinheta de abertura ou encerramento

» Selodeoferecimento

***Este documento esta clasificado como PUBLICO por TELEFONICA.
***Thisdocument isclassified as PUBLIC by TELEFONICA.



15/07 A 20/07

&  Publicagoes

Sériecom 6 episédioscom 5 minutos de © oo
duracao cada, que conta a historiaetraz
curiosidades da trajetoria de atletas
brasileiras que estarao em Paris:

3&» Curtido por jtortorello e outras pessoas

terrabrasil A ginasta Rebeca Andrade foi eleita o
destaque dos Jogos Pan-Americanos de S... mais

Ver todos os 10 comentérios
Ha 2 dias + Ver tradugéo

Distribuicao
» Portal +Redes Sociais

Visibilidade de marca:
» Marca na vinheta de abertura ou encerramento

» Selodeoferecimento

***Este documento esta clasificado como PUBLICO por TELEFONICA.
***Thisdocument isclassified as PUBLIC by TELEFONICA.



22/0"7 A 25/0%7

Sériede 4 episodioscom 2 minutos de
duracao cada.

Distribuicao
» Portal +Redes Sociais

Visibilidade de marca:

» Marca na vinheta de abertura ou encerramento
» Selodeoferecimento

***Este documento esta clasificado como PUBLICO por TELEFONICA. -

***Thisdocument isclassified as PUBLIC by TELEFONICA.



O8/0"7 A 12/0"7

Sériede 5 episodiosdo programa
proprietariodo Visaodo Correcom 40
minutos.

VISAO DO
CORRE

Distribuicao
» Portal +Redes Sociais

Visibilidade de marca:
» Marca na vinheta de abertura ou encerramento
» Selode oferecimento

***Este documento esta clasificado como PUBLICO por TELEFONICA. -
***Thisdocument isclassified as PUBLIC by TELEFONICA.



CURIOSIDADES E

PiLULAS DE INFORMAGCAO ERCSS R
Q terrabrasil @ : Q terrabrasil &

Nossa cobertura estara a todo vapor
duranteos Jogos! Evamos rechear nossas
plataformas de conteddo informativo e
interessante para nossa audiéncia.

Rebeca Andrade é elei
destaque dos Jogos Pan-Americanos
de Santiago 2023

Qv W Qv

BIY curtido por jtortorello e outras pessoas BIY curtido por jtortorello e outras pessoas

terrabrasil A ginasta Rebeca Andrade foi eleita o terrabrasil A ginasta Rebeca Andrade foi eleita o
destaque dos Jogos Pan-Americanos de S... mais destaque dos Jogos Pan-Americanos de S... mais

Pautas:
= "“Programacgdo e agenda do dia”

Ver todos os 10 comentérios Ver todos os 10 comentarios
H4 2 dias_+ Ver traducéo Ha 2 dias -+ Ver traducéo

Visibilidade de marca:
= Selode patrocinio
= Telafinalde posts estaticos e VODs

= "Resumo do dianos Jogos”
= "“Personagensdos Jogos”
= "Destaque brasileiro do Dia”

***Este documento esta clasificado como PUBLICO por TELEFONICA.
***Thisdocument isclassified as PUBLIC by TELEFONICA.



WEBSTORIES
E GALERIAS

Tudo o que rola r nos Jogos’ estaré no Copa do Mundo 2022: os legados (positivos e

negativos) deixados pelo Mundial no Catar

Terra.Vamos reunirtodas as
principais noticias, pautas e
momentos dentrodo nosso HUB do
projeto no Portal.

Presenca de marcas-
» Selode Patrocinio na abertura dos

Webstories;

= Envelopamento de midia da pagina;




TEMPO REAL

As paginas de Liveblog geram uma
altissima audiénciadentro do portal, e o
anunciante terd visibilidade de destaque
nesse ambiente.

Presenca de marca:

T

ODE d a0 d aval A0

1 atualizagio

L L
G -
. 3
- A |
it 3\3
3 %} '

*Referéncia Carnaval

JOGCOCOSEE
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Veja fotos do Moaobloce no Rio de
Janei

Murotlocn e ume mulidis pes o cettrs @0 lis

- Subrina Sato, Paolls Oliveirs e muis
\ veja fotos do Desfile das Campelis do

terra €



DIRETO DE PARIS

PautasdeComportamento

***Este documento esta clasificado como PUBLICO por TELEFONICA.
***Thisdocument isclassified as PUBLIC by TELEFONICA.



DIRETO DE PARIS

Pautasde Comportamento

***Este documento estd clasificado como PUBLICO por TELEFONICA.
***Thisdocument isclassified as PUBLIC by TELEFONICA.
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PAUTAS:

« Tenho 20 euros: como consigo me virarem Parisem
um dia?

« Bairrode Montmartre: diversao adulta

« Catacumbas de Paris

- Responder quaissao as principaisduvidas sobre Paris

« Transporte publico

« Passeiocom familiarde atleta em Paris

« Fala Povo sobre os factuais

« Passeio pela praia erepercutir as altas temperaturas
de Paris

« Aprender francéscom franceses oucom brasileiros
que vivem na Franga

« Entrevistascom famosos torcedores

-« TRENDS

« POV:vocé treinou pela 1°vez arco-flecha (arremesso
de peso) em Paris

« Eusou jornalista e é claro...

terra €



Canal Esportes

A marca contara com um pacote de -
midia contextualizada dentro do
nosso canal de Esportes, se inserindo

no territériocom a garantia de

credibilidade e uma grande audiéncia.

Possibilidades De Entrega:

Torcida organizada do Palmeiras critica
Leila por falta de reforgos e conducao
de renovacgao de Dudu

Formatos Standard Formatos Mobile

Apresentado pelo Vasco, Pedro Raul =

acradece anaig da torcida

A
m

Selo de Patrocinio no header

***Este documento esta clasificado como PUBLICO por TELEFONICA. -
***Thisdocument isclassified as PUBLIC by TELEFONICA.
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ACOES E
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ORES terra r
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INSIGHT @

O CONSUMO DE EVENTOS
ESPORTIVOS ESTA CADA VEZ
MAIS DIGITAL E INTERATIVO

CONSUMO ESPORTIVO PELA GERACAO Z:

(@ ) Usa redes sociais para
<91 /<) consumir conteudo esportivo

A cada novo ano, é perceptivel a mudancga nos

padroes de consumo de esportes e no

. Usa redes social para ler
comportamento dos torcedores, especialmente 50% comentarios ou ppara interagir
entre os torcedores mais jovens, que sao

com outros conteldos
atraidos pelo conteldo digitalcomo parte da

bastidores dos jogoscomo partede
uma experiéncia sob demanda

experiencia esportiva. <1/ Gostariam deter acesso aos

terra €

Fonte: "2023 Sports Fan Insights: The beginning of the immersive sports era -Deloitte
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INSIGHT @

O CONSUMO PULVERIZADO E
POR MULTIPLOS FORMATOS
VEM GANHANDO FORCA

(o) das pessoasacompanhamuma modalidade esportiva
b 67 /0 regularmente por meiode uma plataforma.

assistem a confrontos e jogos por meio de
Desses, 5 30/0 videoclipes e destaques.

(0 dos amantes dos esportesem todo o mundo dizem que nao
b 25 /0 assistem mais a jogoscompletos.

el @

Fonte: "The Global Sports Media Landscape 2023” -Yougov
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FERNANDA IKARO
ARANTES KADOSHI
@fernanda_arantes // 123k seguidores @Ikarokadoshi // 317k seguidores
Fernanda é jornalista, Ikaro é drag, apresentador e ex-
influenciadora e repdrter atleta, com conhecimento e
com uma vasta experiéncia experiéncia de sobra nos territorios
em grandes coberturas de entretenimento e esportes.

esportivas. Embaixador Nike
nas Olimpiadas

INFLUENCIADORES ..o




COBERTURA
ESPORTIVA

PILULAS DE
CURIOSIDADE E
NOTICIAS

VIDEOS CURTOS
E STORIES

TORCEDORES CURIOSIDADES
EATLETAS EHARD NEWS




COBERTURA de até 5 min
DA TORCIDA P 'ﬂ"

P ibili In L

Fernanda Arantes
Colunista Terra na Austrilia

entregaveis:

Selo de Patrocinio //Ativacdo customizada durante

L e~ e
RMEGalentaeloiseur
o episédio //Mengdo patrocinada durante o ep. >

do qua ol 0 20K VIEWS/VIDEO

*Possibilidade de entregas branded customizadas nas
redes do talento -caché negociado a parte




Insercao patrocinada

Selo na vinheta de abertura

“Galera, hoje a marca XXX me
desafiou a descobrir as maiores
curiosidades sobre Paris nos Jogos!”



COBERTURA

COMPORTAMENTO Oy

PILULAS DE
CURIOSIDADE E
ENTRETENIMENTO

VIDEOS CURTOS

CURIOSIDADES
EINSPIRACAO

TORCEDORESE
PARISIENSES

ya
~



CURIOSIDADES
DE PARIS

P ibili In raca

presenca de marca:

Selo de Patrocinio //Possibilidade de ativagdo
customizada em até 3 eps.

de ate 2 min

N

RREES N 1

=0 -0 g ’
on  Yce-

20K VIEWS/VIDEO

*Possibilidade de entregas branded customizadas nas redes do talento -
caché negociado a parte




Insercao patrocinada

“Figuem de olho, porque hoje nés vamos
eleger os looks mais incriveis de Paris,
com oferecimento da marca XXX”

Selo na vinheta de abertura

ESPORTE?

oferecimento: SUA MARCA







PLANO DE ACAO

INTELIGENCIA
DE DADOS [

O Terra @é mediatech.

E a uniao com a base Vivo Ads
garante que o conteudo do projeto e
a mensagem de sua marca serao
entregues para o target.

Vamos dialogarcom o perfil
especifico de torcedor

relevante para sua campanh




Conhecemosos habitos desse publico e
temos capacidade de penetracaoemtodo o
ecossistema de entrega de midia.

SUA
MARCA

Combinamos o alcance com tecnologia
pararecomendacdo de conteldo e publicidade.
Contamos com formatos que compdem um
pacote completo para o anunciante.

Até 160 caracteres + texto
opt-out obrigatdrio.

bit.ly/

Possibilidades De Entrega:

Enquetes/Pesquisa

Mensageria

Video
recompensa

Captacao de

***Este documento esta clasificado como PUBLICO por TELEFONICA.
***Thisdocument isclassified as PUBLIC by TELEFONICA.

Imagens ilustrativas. A aplicacdo do logo serd da campanha/anunciante.




Disparos Segmentados

O conteudo da sua marca serao divulgados a
partir de disparos de mensagens para uma
base segmentada de acordo com o target
customizado.

Ofereca novidades, beneficiose promocgoes
emtempo real paraos torcedores!

Abordagem de usuarios

com perfil definido pela CPI(Custo por Impacto)
marca/cliente ou CPC (Custo por Clique)

Call to actions:

click to map, click to site,
click to buy

Acompanhe as principais
noticias e ofertas de Paris!
Fique ligado:

Imagens ilustrativas. A aplicacdo do logo serd da campanha/anunciante.




LEAD

O publicosegmentado

clicano banner para fazer d}n] Usuario preenche um %
cadastro formulariocom seus dados

pelos leads qualificados
gerados

O anunciante paga apenas 0°

(o] [=]

JOGCOSERE
—ARIS

Preencha seus dados para receber
o Media Kit do Novo Terra

Nome

Aceito os termos e condigoes

<~ VER NOVAMENTE

terra €



Data Rewards

y O ANUNCIANTE PAGA PELOS
O PUBLICO SEGMENTADO . RESPONDE UMA PERGUNTA VIEWS COMPLETOS COM

VISUALIZA A CAMPANHA ASSISTE O VIDEO SOBRE O VIDEO RESPOSTAS CORRETAS

Vamos garantirque sua campanha
tenha visualizagcdbes com as maiores
taxas de recall eawareness do
mercado digital brasileiro.

vivoaps

Responda a pergunta abaixo

O que estava no video?

> Opgiol

Opgdo2

SUA MARCA Opgao3

Opgdo4

8 0%

Opgdo5

57 %

37 % l

Social Skippable Mobile
autoplay pre-roll Reward Video Imagens ilustrativas. A aplicacdo do logo serd da campanha/anunciante.

receptividade
favoravel

em relagao aos
principais formatos
de anuncio

em video.




Sinteligencia

Com nossa estratégia mediatech, temos a
possibilidade de criar cluster dedicado na DMP
Terra, mapeando perfis da audiéncia engajada
com esportes de forma geral, modalidades
especificas ou até usuarios que estarao
presencialmente em eventos relacionados aos
jogos, como Fan Fests e etc.

MAPEAMOS AJORNADADO
USUARIO PARA GARANTIR
ASSERTIVIDADE PARA A
CAMPANHA DA MARCA

743\
@ possibilidade:

CLUSTERS CUSTOMIZADOS
PARA A MARCA

possibilidade:

CLUSTERS INTERESSADOS
EM ESPORTES

possibilidade:

MAPEAMENTO VIA
GEOLOCALIZACAO

. Impactando torcedores presentes em
Fan Fests, eventos, etc.



& Inteligencia

Interesseem esportes no geral:

Com nossa estratégia mediatech, temos a
possibilidade de criar cluster dedicado na DMP

Terra, mapeando perfis da audiéncia engajada .
com esportes de forma geral, modalidades
especificas ou até usuarios que estarao Interesse em futebol: Interesse em apostas:

presencialmente em eventos relacionados aos
jogos, como Fan Fests e etc.

MAPEAMOS AJORNADADO

USUARIO PARA GARANTIR Interesse em esportes Interesse em grandes
ASSERTIVIDADE PARA A americanos (NBA, NFL) marcas esportivas:
CAMPANHA DA MARCA

***Este documento esta clasificado como PUBLICO por TELEFONICA.
***Thisdocument isclassified as PUBLIC by TELEFONICA.



RETARGETING!

Iz

CRUZAMENTODE BASES

Usoda base do cliente para
fazer a entrega dentrode Vivo
Ads.

RETARGETING

Sao diferentes solucdes para
retargetingdentro do Terra e Vivo
Ads.

***Este documento esta clasificado como PUBLICO por TELEFONICA.

***Thisdocument isclassified as PUBLIC by TELEFONICA.

SEGMENTACAO

Possibilidade de segmentacao
atradvesde dados DMP e Serasa



CRUZAMENTO DE BASES:

SUABASE O MAIORDATALAKELATAM
IMPACTOS MULTIPLATAFORMA

BASE A

Cliente divide
sua basede CRM
criptografada.

BASEB

Mateh Cruzamos a
r -

bases que pode base do cliente
serreimpactada COmMm a Nossa

com formatos base Vivo.
Vivo Ads.

Acao deacordocoma LGPD

***Este documento estd clasificado como PUBLICO por TELEFONICA.
***Thisdocument isclassified as PUBLIC by TELEFONICA.




SE PASSOU POR AQUI VAI PASSAR DE NOVO.

Somos a Unica mediatech no Brasil capaz de fazer, de maneira proprietaria, o
entendendo quem sdo os usuarios que interagiram
com a campanha no Terra e reimpactando-os diretamente no seu celular Vivo

através de SMS /MMS.
;
’ @@%‘ .

terra ©

YOUR AD

PORTAL TERRA

(AR

Entra no portal, faz Identificamos o Reimpactamos esse usudrio no
signine clica na numero telefonico seu celular (caso seja cliente
campanha desse visitante. Vivocom optin/ consentimento)



Diarias de Impacto

F1escala [ZA para cantar Hino
Garantimos um altissimo volume de impressdes de ] \H“““\
midia contextualizada e diarias de impacto, I
rentabilizando e trazendo uma grande visibilidade ]

para o anunciante. O anunciantetera um periodo de
4 meses para distribuir sua entrega (Junho a
Setembro).

Além disso, de apenasos

patrocinadores do projeto teraoacesso aos
formatos de midiamais premiumdo portal!

Possibilidades De Entrega:

Campeonato Brasileiro Seérie A -
Formatos Standard Top Banner

Classificacao

1 Palmeiras 78 36

Ancora Retangulo

2 Internacional

3 Fluminense




COTAS E INVESTIM EN;

FaIe conosco e conhega as oportunidades:

com‘ercial.terra.br@telefonica.corh

< - oo S i - - g . E z ~

LY L ’ > 4 ' ® Rw M) - ¥


mailto:comercial.terra.br@telefonica.com
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