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mais do que apenas eventos esportivos,

os J o go s Ol impícos s ão verdadei ros

O maior pa l co d o esporte mundial, as histó rias d os J og os  
s erão o as su nto discu tido n as TVs, n as redes sociais, nos 

escritó rios, n as mesas de bar e nos estádios.

PÚBLICO BR

do públ ico brasi leiro acompanha as  
Olimpíadas, seja ass is tindo pela T V ou 

acompanhando not íc ias

Fonte: Mindminers

https://mindminers.com/blog/olimpiadas-2020-21/


entre not íc ias, análises, pág inas de l ances e 

tabelas, o cana l de Espor tes do Ter ra reúne uma  
aud iência alt ís sima t od os os meses no portal.

P A G E V IE W S

U S U Á R IO S

nosso conteúdo alcança

AUDIÊNCIA // MÉDIA 2023*

20% d os usuários d o port al pos su em
afini dade co m esportes

16MM usuár ios em n ossa base Vivo  
A d s in te ressados em Esport es

V IE W S

*Média dos úl timos 6 meses de 2023



E, de cobertura de grandes eventos, nós

O Terr a es t á semp r e p resen te cobr i nd o os  
principais evento s esp or t ivos d o calendário ,  
e spec i a lmente a Co p a d o Mun do.

E m 20 22 e 2023, con s t ru ímos u m pl ane jamento 
de con t e úd o r ob us t o qu e a l c a n çou mil hões e 
m il hões de usuários.

▪ views mul ti pl atafo rma
(portal+ redessociais);

▪ de usuários ac es sa r am a o  

Canal d a C op a no Terra;

AUDIÊNCIA // C O P A 2022

Fonte: Analytics – Nov a Dez/2022 e Jun a Jul/2023

AUDIÊNCIA // C O PA FEMININA 2023

usuários no portal.▪

▪ pageviews no Canal d a  

C op a no Terra;



Par is será pal co para nov as nar ra tiv as e discussões. 
Co meç a ndo pelo desaf i o do co mi tê organi zador de realizar 
o s J o g o s mais susten táv eis da história, a té a vol ta da 
to rc i da presenci al te ndo uma da s maiores c i dades do mundo 

c o mo sede. Isso, se m menciona r a s ce n tena s de narrati vas 
de super açã o de nt ro do s campo s, es tád i os e arenas.

INTERAÇÃO C O M A CIDADE 

SUSTENTABILIDADE 

HISTÓRIAS ESPORTIVAS

Fonte: https://mindminers.com/blog/olimpiadas-2020-21/

e o vai ajudar a trazê-las
para o público





Co m pautas fact ua i s e em tempo 
real, o Terra prepara uma 
cobertura co m histórias, olhares e 
percepções de vieses distintos.

Da s narrat ivas dos at le tas à 
dinâmica da cidade nesse  
período – fa laremos sobre  
lifestyle, saúde e superação 
co m um time de peso.

No s primeiros J o go s co m o 
mesmo número de atletas 
homens e mulheres, o Terra  
des tacará em sua cober tura 
editorial o protagoni smo 
feminino no esporte.



INGREDIENTE EXTRA:

Inteligência de dados e a lcance par a garanti r
a lcance par a nossa cobertur a – e visibilidade
ao patrocinador

A t r avé s de séries, vídeos curto s e 

podcas ts , v am os ger ar in fo rm ação  

pa r a o públ ic o sobre a h istór ia dos  

jogos, t ra ze r um olhar de a t le tas da s  

perifer ia s e re fo r ça r a que s tão do  

pro tagon ism o e f o r ç a fem in ina nos 

esportes.

Em nos so pr ogram a diário, 

apre s entado pela jornalista Renata  

Veneri, de s ta ca r em os o pro tagon ism o  

femin ino nos jogos, t ra zen do histórias, 

e ntr evi sta s emoc ionante s e conteúdo  

exclusivo em par ce ria c o m o COB.

A lém do s conteúdos ed ito riais garantidos , 

um t ime de in f luenciado res que fa l am a  

l íngua do e spo r te produz irão conteú dos  

inéd ito s e exclusivos, em Paris e no Brasil, 

fa z endo um a cober tura do s jogos que alia 

tam b ém pau ta s de com por tamen to e 

diversão.



REPORTAG ENS

MATÉRIAS FOTOS

NOTÍCIAS

CONTEÚDOS EXCLUSIVOS DO COB NO 
CANAL DOS JOGOS DE PARIS NO TERRA

O COB – Comi tê Olímpico Brasileiro terá seus 
con teúdos ampl if i cados e fazendo parte da nossa 
cobertura de J o go s Olímpicos. Mat érias e f oto s do 
Time Brasil em Paris pa s sam a entrar ta mbém no 
Terra, de fo rma automát ica, em fo rmato de 
“agência de notícias”, levando os J o go s de Paris 
para o Brasil inteiro co m mui to mais credibil idade!





estamos atentos ao

R E D E S S O C IA IS +

S IT E S D E N O T ÍC IA

T V A B E R T A

ME IOS DE CON S UMO

O ambiente digital já rivaliza co m a TV no 
co nsumo de eventos espor ti vos e essa 

part i c i pação só aumenta. O digital será o 
ambiente onde a interação co m o público

acont ecerá de verdade.

Ginásti ca

ESPORTE S MAIS ACOMPAN HA DOS :

Futebol Vôlei

N ataçã o Skate
S T R E A M I N G

T V F E C H A D A

Fonte: Pesquisa Vivo Ads – Out/2023



Me s ac a st/P odca s t

Cená rio Cu stom izado

Ch roma Key

Live Com m e ntar y

Entr evi stas

Re acts, etc.

Possib i l ita pr odução de
video em dive rsos formatos 
que são suces so no ambient e 
digital:



G R A D E D E V Í D E O S

O estúdio apenas refor ça a expertise de cober tura  
e produção audiovisual da equipe Terra, que possui  
um histórico de cr iação de produ tos e programas 
audiovisuais premium:

Parada do Orgulho LGBTQIA+Coberturas de Carnaval

Gestão de +10 programas

digitais proprietários Coberturas BGS

E mui to mais…



Fefito, novo co lunist a d o Terra, tra rá curiosidades, análises,  
in formações de com o o público em geral, a tl et as e 
ce lebr idades “a tuarão” n as pl a t a fo rmas dig itais durante os 
jogos.

PARIS É DELAS!

C oman d ad o por Renat a Veneri, don a d o cana l Corpo, C abeça  
e Coração, o prog rama “Paris é Delas!” cont a rá co m entradas  
ao vivo de Par is d a reportagem d o time Terra e t amb ém da 
equipe d o COBcast , que tra rá cont eú dos exclusivos sobre o 
T ime Brasi l e t udo o que rola dentro e fora d as arenas 
esportivas.

P roduc t  

P lac em ent Me nç ão ao Vivo

Açõe s  

Espec iais
Quadros 

pa t ro c inados

-

Renata Veneri

(Colunista No va Brasi l e ex 
ân cor a d a Band N ew s FM)

Fef i to 

Repórter

Apresentadora:

Programa diário com duração de 1hora.



O prog rama tamb ém terá u ma série de con vi dadas que 
t rarão um olhar único par a o protagoni smo feminino nesta  
ed iç ão d os J og os , a primeira em que mulheres e homens 
t erão o mesmo número de vag as na compet ição .

Ex-atle tas, especi al i stas e ar ti st as parti cipam de um bate-
p apo descontra í do co m Renata Veneri.

Presença em São Paulo

A reportagem d o Terra em São Paulo es ta rá n as ruas e na  
fan fes t d o Parqu e Villa-Lo bos acompan han do de perto co m a 
torci da brasileira ca d a deta lhe d a compet ição .

PARIS É DELAS!

Conv id adas Especiais

Etiene 
Medeiros* 
(Natação)

Duda 
Amorim* 
(Handebol)

Dani Lins* 
(Vôlei)

Obs.: nomes em avaliação

P roduc t  

P lac em ent Me nç ão ao Vivo

Açõe s  

Espec iais
Quadros 

pa t ro c inados

Poss íve is convidadas:

Fan fest



S U A M A R C A

S U A M A R C A

*Possibilidade de QR Code Patrocinado



Paralelo ao nosso programa diário, a cobertura fact ua l irá 
permear to do o período olímpico e paraol ímpi co e trazer as  
principais pau tas dos jogos:

▪ R e s u l t a d o s
▪ R a n k i n g s
▪ A n á l i s e s
▪ C u r i o s i d a d e s
▪ P e r f i s d e a t l e t a s
▪ Conteúdos de serv iço sobre co mo aco mpanhar  

os resul tados e a cobertura do Terra

Parcer ias Editoriais

P ro grama çã o em Vídeo Diár ia

Influenciadores e repórte res in loco



*Referência meramente ilustrativa

▪ Selo de patrocínio
▪ Mídia IAB envelopando o conteúdo

Exibiremos, em tempo real, o quadro de 
meda lhas dos J o gos Olímpicos em nossa home 
e em matér ias sobre o evento.

Sua mar ca

Sua mar ca

Sua mar ca
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Série de vídeos cu rtos em 10 episódios.

Exibiremos curiosidades , recordes, histórias de 
superação e fei tos incríveis em mais de cem anos de 
competições.

*Referência
meramente
ilustrativa

▪ Marc a na vinheta de abertura ou encerramento
▪ Selo de oferecimento

OFERECI MENTO

▪ Portal +Redes Sociais
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Série c om 6 episódios c om 5 minutos de 

duraç ão cada, que c onta a história e traz 
curiosidades da trajetória de atletas 

brasile iras que es ta rão em Paris:

• Rebeca Andrade – Ginásti ca Art íst ica
• Ana Marce la – Mar at ona Aquát i ca
• Bia Ferreira – Boxe
• Rayssa Leal – Skate
• Rafaela Silva – J udô
• Viviane Lyra – At let ismo

*Referência
meramente
ilustrativa

OFER ECI MENTO

▪ Marc a na vinheta de abertura ou encerramento
▪ Selo de oferecimento

▪ Portal +Redes Sociais
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Série de 4 ep isódios c om 2 minutos de 

duraç ão cada.

Esse conteúdo aborda o protagon ismo negro na
história dos J o go s Olímpicos e des taca fei tos de
at le tas e suas conquistas:

• Episódio 1:Raí zes At l ét i cas – existe Olimpíada 
sem Áfr ic a?

• Episódio 2: A rtes Marciai s A frocentradas
• Episódio 3: Novos esportes, velhas tradições... De

onde veio o breaking?
• Episódio 4: Espor tes na Diáspora – co mo explicar 

os fenômenos Cuba e Haiti?
*Referência 
meramente ilustrativa

▪ Marc a na vinheta de abertura ou encerramento
▪ Selo de oferecimento

▪ Portal +Redes Sociais
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Série de 5 ep isódios do programa 

proprietário do Visão do Corre c om 4 0  
minutos.

No sso podca st que aborda assun tos re lacionados à 
periferia receberá ex-at le tas e/ou integrantes de 
comissões periféricos que di spu taram Jo go s Olímpicos 
para falar das Olimpíadas de Paris, do desenvolvimento do 
Esporte nas periferias, e sobre a s experiências de um 
periférico nos jogos Olímpicos.

Nomes dos entrevis tados – sob conf i rmação.

*Referência 
meramente ilustrativa

▪ Marc a na vinheta de abertura ou encerramento
▪ Selo de oferecimento

▪ Portal +Redes Sociais
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Noss a cobertura es tará a todo vapor  

durante os Jogos! E va m os rechear nossa s  
p la ta form as de conteúdo informativo e 

interessante para nossa audiência.

O mundo to do vai estar fa l ando das Olimpíadas e 
sua marca garant irá milhares de impressões nas 
redes sociai s do Terra. O anunciante terá visibil idade 
através de selo de patrocínio nos posts.

▪ “Programação e agenda do dia”
▪ “Resumo do dia nos Jogos”
▪ “Personagens dos Jogos”
▪ “Destaque brasileiro do Dia”

*Referência meramente ilustrativa

OF ER ECI MENTO

▪ Selo de patrocínio
▪ Tela final de posts estáti cos e VODs



Tudo o que rolar nos Jogos , es tará no 

Terra. V a m os reunir toda s a s  
principais notícias, pa uta s e 

mome ntos dentro do nosso HUB do  

projeto no Portal.

Tan to nossas notíc i as quentes quan to 
webstori es geram uma al tíssima audiência e o 
patrocinador est ará envelopando to da a entrega.

▪ Selo de Patrocínio na abert ura dos  
Webstories;

▪ Enve lopamento de mídia d a página;



T oda s a s principais pa uta s e 

acontec imentos terão destaque 
no nosso feed de Liveblog, que 

permanecerá ativo durante todo  

o período dos Jogos.

As páginas de Liveblog geram uma 
al tíssima audiência dentro do portal, e o 
anunciante terá visibil idade de destaque 
nesse ambiente.

▪ Selo de Patrocínio na página;
▪ Des taqu e no feed par a con teúd os  

pat roci nad os pelo anunciante;
▪ Enve lopamento de mídia.

Cobertura do Carnaval Ao Vivo
Confira as principais notícias sobre as comemorações da

folia por todo o Brasil

*Referência Carnaval
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• Part i c ipação diária nas lives
• Cole ti vas e zonas mis tas
• Entrevista/quiz co m os atl e tas
• Regi st rar os bast idores das compet ições
• Históri as de familia res que acom panham os 

atl etas
• Personagens cur iosos por trás das 

compet ições
• Bast idores das compet ições
• Bast idores e curiosidades da Vila Olímpica
• Números da Vila Olímpica (preservat ivos e 

mais)
• Co m o viajam e onde f i c am os cava los do 

hipismo?
• Mos t rar co mo é a C as a Brasil
• Reação de familia res durante a s compet ições
• Termômetro da torcida: quem é o queridinho?
• Pa ssar o dia co m a torcida brasileira
• Acompanhar tre inos em busca de exclusivas

• Lojinhas: o que é poss ível c ompra r c omo

lembrancinha

• Culinária: o que com er dentro d os e s paç os  

ol ímpicos
• L ista de i tens ba r r ados na entr ada das  

comp et i ções

• Breakdance ou escalada: ac omp an h a r um dia das  

modal idade s nova ta s

• Supe rst i ções de at le tas, famil iares e to rcedo re s
• Vídeos de anál ise d as principais con quis tas e 

de r ro ta s d o Bras il (diariamente)

Pautas de Comportamento
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• As compet i ç ões vão acon tecer em po nto s turíst icos impor tantes da cidade de Paris. Por exemplo, 
Hipismo será no Jard im de Versalhes, vôlei de praia nos pés da torre Eiffel. Co m o será a convivência 
de turi stas normais co m turi stas olímpicos?

• Co m o os brasileiros es tão acompanhando a s Olimpíadas (histórias das loucuras comet idas para 
viajar)

• Pã o francês, buldogue francês, mã o francesa, sair à francesa e francesinha: esses cost umes são
franceses realmente?

• Históri as de brasileiros que moram em Paris e estejam lucrando 
co m a Olimpíada

• Mi tos sobre os ratos em Paris e mais curiosidades sobre a capital
• Quiz co m os torcedores
• Diário de bordo
• Turismo no cemitério
• Fa ma da fa l ta de banho
• Polui ção de Sena: com pa ração co m o rio Tietê
• Qual é o melhor crepe/culinária
• Cos tume francês: baguete embaixo do braço, cafés...

Pautas de Comportamento
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• Tenho 2 0 euros: co mo consigo me virar em Paris em 
um dia?

• Bairro de Montmartre: diversão adul ta
• Ca tacum bas de Paris
• Responder quai s são a s principais dúv idas sobre Paris
• Transporte público
• Passe io co m familiar de atl e ta em Paris
• Fa la Povo sobre os factuai s
• Passe io pela praia e repercutir a s a ltas temperaturas 

de Paris
• Aprender francês co m franceses ou co m brasileiros

que vivem na França
• Entrev istas co m f amo sos tor cedores

• TRENDS
• POV: você treinou pela 1º vez arco-f lecha (arremesso 

de peso) em Paris
• Eu sou jornalista e é claro...

Pautas de Comportamento
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A mar c a co nt a rá c o m um p aco t e de 

mídia contextual izada den tro do  
n osso canal de Espor tes, se inserindo 

no território c o m a ga rant i a de 

cred ibi l idade e uma grande audiência.

ofere cimento:

SUA
M AR CA

SUA M AR CA

Formatos Standard Formatos Mobile

Selo de Patrocínio no header





A c ad a novo ano, é percept ível a mudan ça nos  

pad rões de con sumo de espor tes e no 
comp or t ament o d os torcedores, espec ialmente 

entre os to rcedore s mai s jovens, que são  

a traí dos pelo cont eúdo digital c omo pa r te d a  
exper iência esportiva.

Usa redes social par a ler 
comentá r i os ou par a interagir 
co m outros con teúd os

Gos ta r i am de ter aces so aos  
bast idores d os jogos com o part e de 
u ma experiência sob deman da

CONSUMO ESPORTIVO PELA GERAÇÃO Z:

Usa redes socia is para
consumir cont eú do esporti vo

Fonte: “2023 Sports Fan Insights: The beginning of the immersive sports era -Deloitte



67%
d as pessoas acompanham uma modalidade esport iva 

regularmente por meio de uma plataforma.

ass is tem a conf rontos e jogos por meio de 

videocl ipes e destaques.

dos amante s dos espo rtes em todo o mundo dizem que não  
ass is tem mais a jogos completos.

Desses, 53%

25%

Fonte: “The Global Sports Media Landscape 2023” -Yougov



@Ikarokadoshi // 317k seguidores@fernanda_arantes // 123k seguidores

Fernanda é jornalista, 
influenc iadora e repórter  

c o m u ma vas t a experiência 
em grandes cobert uras  

esportivas.

Ikaro é drag, apresentador e ex-
atleta, c o m conh ec imento e 

experiência de sobra nos territórios 
de ent re tenimento e esportes.

Embaixador Nike 
nas Olimpíadas



CURIOSIDADES 

E HARD NEW S

PÍLULAS DE 

CURIOSIDADE E 

NOTÍCIAS

VÍDEOS CU RTOS

E STORIES

TORC ED ORES 

E AT LETA S

CO M FERNANDA ARANTES

Fe rnanda es ta rá in lo co em Pari s p a ra tra zer  

mui ta i nf o rmação espor tiva, curi os idades d a  

cidade-sed e e interação c om os to rcedore s e 
a t l eta s em Paris. Sua cober tu ra tra rá um 

olhar a tent o pa r a o coletivo.



Fernanda vai t razer a 
temperatu ra das torcidas de Paris 
e seguir o público em dias de 
jogo/disputa (seja em um bar ou no 
próprio estádio).

Va mo s acompanhar a s emoções, 
sensações, co mo reagem à vitória 
ou à derrota do país.

Possibil idades de Integração:

Ma r ca s de bebida, betting, moda, 
foods, etc.

Referência

Selo de Pa t ro cín io // A t i va ç ão cus tom izada durante 

o ep isód io // Me nç ão pa t ro c in ada durante o ep.

*Possib ili dade de entregas branded cus t omizadas nas  
redes do ta lento – cach ê negoc iado à part e



“Galera, hoje a m arca XXX me
desa f iou a descobr ir as maiores
curios idades sobre Par is nos Jogos !”

Cobertura da

Of erec ime nto : SU A M A R C A



CURIOSIDADES 

E INSPIRAÇÃO

PÍLULAS DE 

CURIOSIDADE E 

ENTRETENIMENTO

VÍDEOS CU RTOS

TORCEDORE S E 
PARISIENSES

CO M ÍKARO KADOSHI

Ikaro vai t razer muito brilho pa ra noss a cober tu ra e 

e s ta rá f o ca d o em trazer muita s curiosidades, 

entretenimento d iretamente de Paris. C om sua  
sensibi l idade e car isma, ele vai real izar uma  

cober tu ra f o c ad a no individual.



Ruas de Paris em clima Olímpico,
pelo olhar de uma Drag Queen. 
Va mo s acompanhar o que mudou 
na rot ina dos restaurantes, como  
funciona o metrô, os looks dos  
franceses, dos turistas. Terão 
perrengues chiques? Encontros  
co m atletas?

Possibil idades de Integração:

M o da e looks, maquiagem, f ood e 
drinks, etc.

Selo de Pa t ro cín io // Poss ibi l idade de a t iv ação 

cus tom izada em a té 3 eps.

*Possibilidade de entregas branded customizadas nas redes do talento –
cachê negociado à parte



Ofe re cime nto:

SUA M AR CA

“Fiquem de olho, porqu e hoje nós vamos  
eleger os looks ma is incríveis de Paris, 

co m ofe rec imento d a m arca XXX”

Qual o

Of erec ime nto : SU A M A R C A





P L A N O D E A Ç Ã O

A aplic ção do l go será a camp ha/an

O Terra é mediatech.

E a união c o m a base Vivo Ads
garan te que o conteúdo do projeto e
a mensagem de sua ma rca serão
entregues para o target.

Va mo s dialogar co m o perfi l 
especí fi co de torcedor  

relevante para sua campanha
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Conhecemos os hábitos desse público e 
te mos capac idade de penetração em todo o 
ecoss istema de entrega de mídia.

Combinamos o a l cance co m tecnologia
para recomendação de con teúdo e publicidade. 
Co n tam os co m fo rmatos que compõe m um 
pacote completo para o anunciante.

Imagens ilustrativas. A aplicação do logo será da campanha/anunciante.

Sua marca At é 16 0 c a ra c te r es + tex to  
o p t - o ut o brigató rio.
bit .ly/

SUA 

M A R C A

Enque tes/Pesqui sa Mensager ia

Vídeo
recompen sa

Cap ta ção de 
Lead s



O con teúdo da sua ma rca serão divulgados a 
partir de di sparos de mensagens para uma 
base segmentada de acordo co m o target 
customizado.

Ofereça novidades, benefícios e promoções 
em tempo real para os torcedores!

Imagens ilustrativas. A aplicação do logo será da campanha/anunciante.

Acom pa nhe a s princ ipa is  
notíc ias e ofer t as de Paris! 
Fique ligado:
bit.ly/

Abord agem de usuár ios 
co m perfil definido pela 

marca/cl iente

Ca ll t o ac tions:
cl ick t o map, cl ick t o site, 

cl ick t o buy

CPI (Cus to por Impacto) 
ou C PC (Custo por Clique)



Conseguimos fazer perguntas e cap tar clientes 
potenciai s para a marca.

Ex.: “Você pretende acompanhar a
cerimônia de abertura dos Jog os de Paris?”

Imagens ilustrativas. A aplicação do logo será da campanha/anunciante.

O públ ico segmentado 
c li ca no ban ner para faze r 

cadas t ro

O anunc iante p aga apenas  
pelos leads qual if icados 

ge rados

Usuár io preenche um
fo rmulário co m seus dados



Image ns i lus t rat i va s . A ap l i ca çã o do l ogo se r á d a campanh a/ anunc i a nte .

Va mo s garanti r que sua campanha 
tenha visua lizações co m a s maiores 
taxas de recall e awareness do 
merca do digital brasileiro.

A S S I S T E O V ÍD EO
O PÚ B L ICO S E G ME N TA D O  

V IS UA L IZ A A C A M P A N H A

R E S PO N D E U M A PE R G UN T A  

S O B R E O V ÍDEO

S U A M AR CA

O A N UN C I A NT E P A G A PE L O S  

V I EW S C O MP L E T O S C O M
R E S PO S T A S CO R R E TA S

O queestava no vídeo?

Opção 1

Opção 2

Opção 3

Opção 4

Opção 5

S U A M AR CA

S U A M AR C A

SUA MA RC A

37%

57%

8 0%

Soc ia l 
aut oplay

Skippable Mobi le
pre-roll Re wa rd V ideo

FO RM ATO S DE 
PUBLICIDADE 
E M VÍDEO
re c ept i vi dade  

f av o r áve l

em r e la ç ão aos  

p ri nc ipa is f o r m a tos  

de anúnc i o

em vídeo.



C o m n o s s a e s t r a té g i a med ia te c h, t e m o s a  

poss ib i l i dad e d e cr ia r c l us te r d ed i c ad o n a D M P  

Terra , m a p ea n d o pe r f i s d a aud iênc ia eng a jada  

c o m es p o r te s d e f o r m a geral , m oda l id ade s  

e s p e c í f i c a s ou a t é u su ár i o s qu e e s t a rão  

pre s enc ia l men te em even t os r e l a c i on ados ao s  

jogos, c o m o F an F e s t s e etc.

M A P E A M O S A J O RN A DA DO 

USUÁRIO PA RA GARANTIR 
ASSERTIVIDADE PA R A A  

C A M P A N H A DA M A R C A

C L U S T E RS C U ST OM IZ A DO S  

P A R A A M A R C A

p o s s i b i l i d a d e :

p o s s i b i l i d a d e :

C L U S T E RS INT ERE SSADOS  

E M E SPO RT E S

p o s s i b i l i d a d e :

M A P E A M E N T O VIA 

G E O L O CA L I Z A ÇÃ O

Im pactando to rc edor es pre sente s em  

F an Fes ts , eventos , etc.



***Este documento está clasificado como PUBLICO por TELEFÓNICA.
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C o m n o s s a e s t r a té g i a med ia te c h, t e m o s a  

poss ib i l i dad e d e cr ia r c l us te r d ed i c ad o n a D M P  

Terra , m a p ea n d o pe r f i s d a aud iênc ia eng a jada  

c o m es p o r te s d e f o r m a geral , m oda l id ade s  

e s p e c í f i c a s ou a t é u su ár i o s qu e e s t a rão  

pre s enc ia l men te em even t os r e l a c i on ados ao s  

jogos, c o m o F an F e s t s e etc.

M A P E A M O S A J O RN A DA DO 

USUÁRIO PA RA GARANTIR 
ASSERTIVIDADE PA R A A  

C A M P A N H A DA M A R C A

Interesse em espor tes no geral:

16.4MM
u s u á r i o s

Interesse em futebol:

4 . 7 M M
u s u á r i o s

Interesse em esportes  
americanos (NBA, NFL)

1.3MM
u s u á r i o s

Interesse em apostas:

2 9 . 8 M M
u s u á r i o s

Interesse em grandes  
mar cas esport ivas:

7.7 MM
u s u á r i o s

B A S E D E U S U Á R IO S :
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Usamos tecnologia para trazer ca mad a s
de inteligência na entrega de mídia.

CRUZAMENTO DE BASES

Uso da ba se do cliente para 
fazer a entr ega dentr o de Vivo 

Ads.

RETARGETING

São di ferentes soluções para 
retargeting den tro do Terra e Vivo 

Ads.

SEG MENTAÇÃO

Possibil idade de segmen tação
at ráves de dados DM P e Ser asa
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SUA BASE +O MAIOR DATAL AKE L AT AM
=IMPACTOS MULTIPLATAFORMA

BASE A
Cli ente divide
s ua ba se de C RM 
cr iptog rafada.

BASE B
Cruzamo s a 

ba se do cliente 
c o m a nos sa  

ba se Vivo.

CRIAÇÃO 
BA SE C
Mat ch ent re 

bas es que pode 
ser re impactada 
co m formatos 

Vivo Ads.

Aç ã o de a co rdo c o m a LGPD



Somos a única mediatech no Brasil c apaz de fazer, de manei ra proprietária, o
retarget ing cross-plata forma, entendendo quem são os usuários que interagiram
co m a campa nha no Terra e re impactando-os diretamente no seu celular Vivo
através de SM S / MMS.

EXIT
YOUR AD

En tra n o por tal , f az  

s ign in e c l i ca na  

ca m pa nh a

Iden ti f i cam os o  

nú mero te lefôni co  

de sse vi si tante .

Re im pa ct am os esse usuár io no 

seu celula r (caso seja c li ente 

V ivo c o m optin/ consentimento)

VISITANTE PORTAL TERRA VISITANTE TECNOLOGIA VISITANTE



Garan t imos um alt íssimo volume de impressões de 
mídia contextua li zada e diárias de impacto, 
rentabil izando e trazendo uma grande visibil idade 
para o anunciante. O anunciante terá um período de 
4 meses para distribuir sua entrega (Junho a 
Setembro).

Além disso, de 26/07 a 02/08 apenas os 
patroc inadores do projeto terão a cesso aos 
formatos de mídia ma is premium do portal!

SUA 
M A R C A

Formatos Standard Top Banner

Ân cora Retângulo



COTAS E INVESTIMENTOS
Fale conosco e conheça as oportunidades:

comercial.terra.br@telefonica.com

mailto:comercial.terra.br@telefonica.com
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