


Numa data em que todos querem estar
proximos, os momentos podem ser
inesqueciveis quando se criam
oportunidades de celebramos juntos.

Neste Natal, o Terra convida marcas a se
unirem a um projeto que promove
experiéncias e cria conexoes,
aumentando a visibilidade e gerando
resultados assertivos.
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Potencial Economico
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Mais que um celebra¢édo mundial o natal desempenha um importante papel na economia, movimento o
comeércio e gerando centenas de empregos temporarios, o que se reflete assim:

Fonte: CNC: https://fazcapital.com.br [o-impacto-do-natal-na-
economia-brasileira/

Fonte: Neotrust/Compre&Confie: https://www.neotrustcom.bor/ Fonte: CNC: https://fazcapital.com.br [o-impacto-do-natal-na- Fonte: CNC: https://fazcapital.com.br [o-impacto-do-natal-na-
economia-brasileira/ economia-brasileira/
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E quando falamos em uma data que movimenta o varejo, néo
podemos esquecer das tendéncias de compras

% %
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Estudo aponta que 83% dos consumidores véo
fazer compras de Natal pelo smartphone

- Mercado & consumo — Dez/23

Varejo online cresce mais que
loja fisica no Natal, diz Cielo

- Forbes — Dez/23

Vendas online sobem 2,4% no natal, com destaque
para supermercados. Varejo fisico cresce menos

- E-commerce Brasil — Dez/23
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https://mercadoeconsumo.com.br/15/12/2023/noticias/estudo-aponta-que-83-dos-consumidores-vao-fazer-compras-de-natal-pelo-smartphone/?cn-reloaded=1
https://forbes.com.br/forbes-money/2023/12/varejo-online-cresce-mais-que-loja-fisica-no-natal-diz-cielo/
https://www.ecommercebrasil.com.br/noticias/vendas-online-sobem-24-no-natal-com-destaque-para-supermercados-varejo-fisico-cresce-menos

Por isso é fundamental sua marca estar atrelada
a um parceiro digital como o terrg g

Alcancamos +249MM de contas
e geramos +546MM de views )

em todas as redes sociais

Tem a homepage
mais acessada ) ‘

entre os maiores portais de noticia do pais.

Unico veiculo de comunicacdo conectado a um dos
maiores data lakes da Ameérica Latina

terra © *Ads
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Ty
44 MM

de usudrios mensais
interessados em
Compras Online.

- Fonte: Google Analytics
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E os usudrios do
Terra sao digital shoppers

L&e
141 MM

de paginas vistas
mensais, tendo uma
recirculacdo de 2,0

péginas por visita
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em tempo de leitura
dos interessados em
Compras Online.
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Segundo uma pesquisa da Opinion Box, 95% das
a dia sdo tomadas com base nas emocgdes e na hora de faze
uma compra, a situacdo ndo é diferente.



https://valor.globo.com/patrocinado/dino/noticia/2023/12/08/emocoes-motivam-a-maioria-das-compras-diz-pesquisa.ghtml

terra ©)

Uma jornada para transformar
memorias afetivas em resultado

PUblico certo,
na hora certa

Influénciae

Experiéncia P
Relevdncia

Memoravel

Um evento no coragdo
de Sdo Paulo, que vai
criar conexdes entre sua
marca e as familias,
durante o momento
mais magico do ano

Uma cobertura especial,
com estratégia de
criadores de contetdo
gue reverbera o alcance
e 0 engajamento para
além do espaco fisico

Tecnologia para
atingir as pessods No
entorno da ativagéo
em tempo redl,
utilizagdo de dados
para entrega de
midia assertiva
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Experiéncia Memoravel
< <>
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“O Parque Villa-Lobos jG € um icone urbano na
América Latina. Agora, vamos tornéa-lo o coragdo
do Natal paulistano, criando uma experiéncia
mdadgica e inesquecivel para todos.”

Carlos Rodrigo Frazdo

diretor de eventos e comercial reserva parques

terra ©)
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Villa-lobos: Um parque cheio de memérias

Experiéncia Memoravel
< <>
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Muitas historias acontecem diariamente em um dos maiores e mais importantes espacos verdes
da cidade, que é o principal parceiro do projeto e tem elementos que o torna essencial:

PULMAO VERDE

com 732 mil m? & um
refGgio verde na
metrépole, contribui
para a melhoria da
qualidade do ar e do
ambiente urbano.

N

)

FLUXO

atrai um publico
diversificado, com
mais de 520 mil
visitantes mensais
de diferentes
idades, classes
sociais e interesses

fontes: https://x.gd/600GF/ https://x.gd/bT8HS

FACIL ACESSO

facil acesso  por
transporte  publico
(6nibus/CPTM) e
amplo
estacionamento
com mais de 1800
vagas para  quem
vai de carro.

LAZER E BEM-ESTAR

oferece diversas
opcdes de lazer e
esporte para todas
as idades, incluindo
dreas para
piquenique e espacgo
para pets.

SUSTENTABILIDADE

O parque investe em
sustentabilidade
com projetos de
educacdo ambiental
e geracdo de
energia solar

ACESSIBILIDADE

O parque é acessivel
a  pessoas com
deficiénciaq, com
rampas, banheiros
adaptados e outras
estruturas.

terra ©)
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Equem
frequenta
o local?

St s

40% | FAMILIAS

O parque é muito frequentado por familias, que
aproveitam o espaco para realizar pigueniques,
passear com os filhos e praticar atividades juntos.

3 oo/ PRATICANTES
O 1 DE ESPORTES
A presenca de ciclovias, pistas de corrida, quadras e

campos esportivos atrai e incentiva a pratica de
atividades fisicas ao ar livre no parque.

700/ MORADORES

O 1 DAREGIAO

A maioria dos frequentadores do parque
reside na zona oeste de Sdo Paulo.

PERFIL SOCIOECONOMICO

AlB 70% c/o 30%

Esses percentuais podem variar de acordo com o dia da
semana, hordrio e tipo de evento no parque.
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AS MARCAS
ENTRAM EM
SINTONIA COM O
TERRA NO PARQUE
VILLA-LOBOS
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A magia esta em cada detalhe

—c

Em parceria com a agéncia MULTI e o Parque
Villa-lobos, vamos criar uma experiéncia
magica, proporcionando o encontro de marcas
e pessoas ao redor da maior arvore de Natal de
Sdo Paulo.

No espaco, teremos atividades e interagoes
para que as familias criem memérias
inesqueciveis e compartilhem momentos de
alegria: uma oportunidade Unica para sua
marca ficar eternizada na cabeca e no coragdo
do consumidor.
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Quando?

Atracoes para todos

e R AT TR L

Tirolesq, Pista de patinagdo no
gelo e mais brinquedos para
todas as idades.

Show de abertura: 30 de nov
Encerramento: 29 de dez

Publico previsto

Sabores natalinos

Experiéncia Memoravel
<& <>
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+ 900.000 visitantes

Durante o periodo de 24 dias de operacdo*

A magia do Natal que brilha

Uma praca de alimentagéo
dedicada aos sabores e aromas
que celebram a época mais

deliciosa do ano.

Prepare-se para se encantar e
rechear seu instagram com selfies
em cendrios que transbordam a
magia do Natal

terra ©)



A localizacao
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Experiéncia Memoravel
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As possibilidades do nosso espaco s
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- LEGENDA

Fabrica de brinquedos
do Papai Noel

coreto
pista de patinagdo no gelo
praca de alimentagdo

tirolesa

arvorismo
exposicao
fralddrio

patrocinadores
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A Fabrica de Brinquedos do Papai Noel encanta os visitantes que
entram no clima da festa e vivenciam momentos que ficardo
marcados para o resto da vida.

*Ativagées mediante patrocinio de marca. A marca fica responsavel pela personalizagéo do espago, alinhando previamente com a produgdo do evento.




Coreto Encantado
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No coragdo da Vila Natalina, ergue-se o Coreto Encantado, um
palco magico onde a alegria e a emoc¢do do Natal ganham vida
em apresentacoées especiais que vdo encantar toda a familia.

*Ativagées mediante patrocinio de marca. A marca fica responsavel pela personalizagéo do espago, alinhando previamente com a produgdo do evento.



Patinacao no Gelo
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Apresentamos a nossa Pista de Patinagdo no Gelo, um espago
magico onde a alegria do Natal se mistura com a aventura de
deslizar sobre o gelo.

A pista conta com monitores que garantem a
organizacdo e seguranga dos visitantes. O time pode
estar utilizando camisetas e itens da sua marca. O
espaco também pode contar com uma decoracéo
tematica com as principais cores do cliente, criando
um espago tematico e magico.

Como a marca
pode fazer parte

*Ativagoes mediante patrocinio de marca. A marca fica responsével pela personalizagéo do espago, alinhando previamente com a produgéo do evento.




Cozinha Magica + Vila Gastronomica
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Desperte o chef que existe em vocé e na sua familia na Cozinha
do nosso Reino Natalino! Um espago encantador e interativo,
onde a alegria do Natal se mistura com o aroma de deliciosos
pratos natalinos.
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*Ativagées mediante patrocinio de marca. A marca fica responsavel pela personalizagéo do espago, alinhando previamente com a produgdo do evento. ‘




Ativacao de Marca
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Os espacos para ativacdo de marca serdo divididos em: Patrocinio com
area de 10x20m, Apoio com area de 10x1I0m, Parceiro com darea de 5x5m.

*Ativagées mediante patrocinio de marca. A marca fica responsavel pela personalizagéo do espago, alinhando previamente com a produgdo do evento.



Parada de Natal
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Uma explosdo de alegria e magia aos sabados e domingos na Vila Natalina!
Apresentamos o nosso Desfile Encantado de Natal, um espetaculo imperdivel
que vai contagiar toda a familia com o espirito natalino.

s o

*Ativagées mediante patrocinio de marca. A marca fica responsavel pela personalizagéo do espago, alinhando previamente com a produgdo do evento.



Tirolesa
<o

A tirolesa é uma experiéncia Unica que une diversdo, aventura e interacdo,
tornando qualquer evento inesquecivel. Garante fotos e videos incriveis para
compartilhar nas redes sociais, atraindo um publico diversificado e gerando
engajamento..

*Ativagées mediante patrocinio de marca. A marca fica responsavel pela personalizagéo do espago, alinhando previamente com a produgdo do evento.
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Experiéncia Memoravel

Fraldario
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A presenca de um fraldario em eventos garante o conforto e a higiene para

pais e bebés, demonstrando nossa preocupag¢do em atender as necessidades
de todos os publicos.

Vocé pode levar conforto e aconchego para as familias
no momento da troca da fralda. Além de assinar o
espaco fraldario, a marca do segmento pode
disponibilizar itens para que a situagdo fique ainda
mMais segura para o bebé e os pais.

Como a marca
pode fazer parte

*Ativagoes mediante patrocinio de marca. A marca fica responsével pela personalizagéo do espago, alinhando previamente com a produgéo do evento.



Exposicao: Magia Reciclada
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'"Magia Reciclada: Arvores de Natal que Encantam” é mais do que uma
exposicdo: € um convite a reflexdo sobre a sustentabilidade, um despertar da
criatividade e um chamado a agcdo para um Natal mais consciente.

Em um momento necessdrio, o cliente pode assinar
uma exposi¢do inspiradora sobre reciclagem e cuidado
com o meio ambiente. Além da exposic¢do, que tal a
marca realizar um workshop de arvores com garrafas
PET, por exemplo?

Como a marca
pode fazer parte
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*Ativagoes mediante patrocinio de marca. A marca fica responsével pela personalizagéo do espago, alinhando previamente com a produgéo do evento.



Sampling
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Uma estratégia eficaz para marcas conquistarem o publico através da
experimentagdo direta, gerando leads, vendas e fortalecendo a imagem.

*Ativagées mediante patrocinio de marca. A marca fica responsavel pela personalizagéo do espago, alinhando previamente com a produgdo do evento.






Influéncia e Relevancia
<& <O

Uma curadoria de influenciadores =
<& c é% S O

Como forma de potencializar o que acontece na
hossa arena de Natal, a marca tem a acesso as
principais agéncias parceiras do Terra na escolha de
um influenciador.

O talento visita os espacos e gera contetdo para seu
perfil em collab com o perfil do Terrg, levando as MUSIC2!
ativacdes e historias que acontecem no Parque Villa- mynd o)
Lobos.

O conteuddo serd distribuido nas redes, na

plataforma, em mensageria Vivo Ads e N0 N0ssoO
formato exclusivo “Social Media Display”.

terra ©)




Influéncia e Relevancia
<& <O

Conteudo de marca —o%
(@] é% V

Para conectar ainda mais a marca com o projeto,

,. vamos aproveitar a reputacdo e producdo de
contetdo do Terra para criarmos conteudo relevante
‘ de acordo com o briefing da marca.

% . 4" - 7 - -
._ 7 y ’ ( * l.* .l
. e, \RE //
Quais os presentes mais desejados pelos

brasileiros neste Natal? Veja a lista, ;7 Os presentes mais desejqdos

| O\ o A marca assina um conteuddo publieditorial que traz
uma lista com os principais produtos com alta
demanda para a data, explorando o portfdlio de
vendas do cliente.

Como deixar a ceia mais saborosa?

Durante o periodo, a marca assina posts no Instagram
do Terra Brasil com os pratos que ndo podem faltar no
Natal e dicas de como deixd-los ainda mais saborosos.

ocolate

que, alias,

Os envolvimentos sdo sugestdes e podem ser construidos
—_— e ———————————————————————————————— 1 1 i ~ A 1
juntos com o briefing da marca apds a aprovacéo do projeto. “
terra ©
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Publico Certo, Na Hora Certa
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Alto Impacto e
ertividade
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Publico Certo, Na Hora Certa

O convite para vivenciar g
o é% J

Geolocalizagéo em tempo real

Vamos utilizar a tecnologia de geolocalizagdo a
favor da marca. Com a triangulacdo de antenas
da Vivo, vamos realizar disparos de formatos

para clientes da operadora que estejam em um
raio de até 05 km.
()

Ainda nao decidiu a programacao
do final de semana? Venha
conhecer a Arena de Natal do
Parque Villa-lobos e visite a
nosssa ativacao.



https://www.youtube.com/watch?v=f8Ws2Ct6XGQ

Publico Certo, Na Hora Certa

Clusters Vivo Ads 7S
1% o
¢ % 0]
Além dos nossos “Digital Shopers”, a marca pode impactar grupos de usudrios selecionados através de Nnossos

Clusters. As mensagens podem contar com um convite para visitar a arena de Natal e a ativagdo da marca, por
exemplo. Conheca alguns deles:
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Publico Certo, Na Hora Certa

Formatos que impactam BEC
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Além das experiéncias fisicas, a marca também
garante proximidade com seus consumidores
com uma diversidade de formatos assertivos,
seja no mobile ou no desktop. As pecas vdo
desde a visibilidade da campanha, passam pela
captacdo de leads, além da coleta de dados
importantes para a marca.

o

18:52

) % rwointernetgratis.combr + (@

. cha seus dados para receber
(11) 93067-1997
VIVOADS R p Media Kit do Novo Terra

terra ©)

anuncio acima € de responsabilidade total do

ivo ndo apoia, nem endossa o contetdo. Ao
ipar eu concordo com os Termos e Condigoes.




Publico Certo, Na Hora Certa
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Video Recompensa
@] é% [0)

Com a maior taxa de recall do mercado, a marca pode impulsionar a visibilidade de sua
campanha com o formato, gerando uma recompensa em dados ao fim do view completo.

.

> e

18:52 45l 58% m 18:53 A%l 57% & 18:53 2%l 57% m 18:54 2%l 57% &

' () %5 wointernetgratis.combr + (2 ' (> % rointernetgratis.combr + (2 I () % rwointernetgratis.combr + (@ @ I > % rointernetgratis.combr + (2

| ViVOADS (11) 93067-1997 ‘
X
Sua Sua

‘ Marca Marca

Quanto vocé pretende gastar com Parabéns! Vocé ganhou

presentes neste Natal?
20MB
() AtéR$100

O Entre R$ 101 e R$ 150
Sua Marca
@ Mais que R$ 150

CONTINUAR

O responda a pesquisa |

. > b I i
) Clique, responda e ganhe 50MB!
Seu pacote de dados sera ativado em até 24 horas

Oferecido por TERRA

Video patrocinado da

0 contetdo do anuncio acima é de responsabilidade total do
anunciante. A Vivo ndo apoia, nem endossa o contetdo. Ao
participar eu concordo com os Termos e Condicdes.

marca

Leia a nossa politica de privacidade

Anincio patrocinado
da marca
CTID

O piblico segmentado . : Responde uma o cmt!nciante paga
Assiste ovideo pergunta sobre o video pelos views completos terrd ‘(‘)
-‘V

0 contetdo do anuncio acima é de responsabilidade total do |




Midia Recompensada - Lead
< c é% S &

Para uma campanha em que o Lead é essencial, o cliente
pode fazer perguntas que sdo direcionadas a clientes
potenciais da marca

O publico segmentado clica no Usudrio preenche um
banner para fazer cadastro formulario com seus dados
< 4 o O

o é% ; °° ) é% )

O anunciante paga apenas pelos

leads qualificados gerados
< <>

—c

Publico Certo, Na Hora Certa

G

D

Tem interesse em comprar
roupas para dar de presente
neste Natal?

Nome

Aceito os termos e condigoes

2

o)

terra ©)



Publico Certo, Na Hora Certa
/ ( < - = o
Midia Recompensada - Enquete 7S
<& <O
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A coleta de dados também pode ser um caminho importante e essencial para a campanha da marca e com os
disparos de enquetes, os usudrios respondem perguntas e geram insights com informacgdées valiosas para o cliente.

O publico segmentado clica no o .
y anunciante recebe um estudo
banner para responder a pesquisa Responde as perguntas.
com base nas respostas

<& <> < <> < <>

vivo

RECARREGUE AGORA E
GANHE ATE 1GB
DE BONUS

Selecione um valor abaixo
para recarregar seu Vivo:

Qual dos temas abaixo vocé mais Parabens! Vocé ganhou
200MB ] 800MBJ 1GB g g

O Culinria para navegar a vontade.

Economia

Noticias
8 Tecnologia terrd “_(:)

Sua Marca

Sua marca

Diversidade



Publico Certo, Na Hora Certa

Presenca digital nos canais do Terra TS
< c é% S <&

A marca se dssocid a principal expertise do Terra e,
durante o periodo, estd presente nos canais de
conteudo da plataforma, se associando a noticias

dos: confird ©

e pilares relacionadas ao Natal e ao final de ano. P g:i‘*‘zcaemana

araa
. pnmavera

/verao

Terra Voceé

O nosso canal de vida e estilo € lar de editorias que
iImpactam uma audiéncia relevante no Terra.

Saude, bem-estar, horéscopo, culindria e autocuidado
s@o destaques didrios no Terra Vocé.

/) W

Uma audiéncia expressiva de mais
de 453MM de usuirios por mes

/)

= 7 Calcgados: confira o que fica em alta
para a primavera/verao

: terra ©
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: ; Publico gerto, Na nga Certa
Midia estrategica TS
@ é% O

A marca conta com uma alta carga de formatos no Terra
para impactar os usudrios de forma assertiva e relevante
durante o periodo da campanha.
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~ Timeline do Projeto

O

9 o Dezembro
3031 010203040506070809101112131415161718 19 20 2122 23 24 25 26 27 28 29 30 31

Branded Content

Publieditorial
Redes Sociais — |G Terra Brasil

Cobertura com Influenciador - IG e
TikTok Terra Brasil

$ Um mes inteiro com presenca de marca em diversos
formatos para tornar o investimento assertivo

% 21/ W
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Il 'Cotas e investimentos| |

1 ‘ { Fale conosco e conheca as oportunidades: ‘ {

comercial.terra.br@telefonica.com @
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mailto:comercial.terra.br@telefonica.com
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