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UMA ONDA V=RAO
DE CALOR
INVADE ___
o TERRAL)

Neste verao, as oportunidades
botam a cara no sol, seja na
web, no mobile ou ao ar livre.



abraga pllares de contﬁudos peis
jlmportantespara nossa plataf) 1a
= -Ieva as verticais para além das telas
._ reforga 0 compromisso doTerra
“em promover iniciativas em prol do
‘ ,bem-estar do publlco ' ’

E é a chance da sua marca se
conectar com a audiéncia
durante o periodo através de
experiéncias, que unem
cuidado, conteudo e diversao.



o sabe bem do interesse do
brasileiro por conteudo e diversao

Terf‘ a homepage Alcancamos +249MM de contas
Mmais acessada e geramos +546MM de views

entre as maiores plataformas de noticia do pais. s
em todas as redes sociais

Unico veiculo de comunicacdo conectado a um dos
maiores data lakes da América Latina

% Ads

ALCANCE DE

+81MM

UV/MES

Fonte: ComscoreJunho/2024 | *Comscore, Media Metrix Multi- Platform®, UV's, Abr/24,
Relatério Custom\'zado,:lun/zlf, Sao Paulo, Brasil | B.1. Estratégiade Dados - Terra - Base
CRM Play, Maif24 | Area Interna de Estratégia de Dados Terra



E o cuidado esta sempre presente em
uma das nossas principais verticais

Uma audiéncia expressiva

45MM

Usuarios/més

95SMM

Pageviews/més

O Terra Vocé é nosso canal de vida e estilo € lar de
editorias que impactam uma audiéncia relevante no
Terra. Saude, bem-estar, hordscopo, culinaria e
autocuidado sao destaques diarios na vertical.

Perfil Demografico

Idade: Género:
22% -18 a 24 anos 67% - Feminino
25% - 25 a 34 anos 33% - Masculino

19% - 35 a 54 anos
34% - > 54 anos




terra _
O Terra ajuda a fazer um Verao V=RAO

2025

mais leve em um periodo importante

Diario do Litoral

“La Niha volta em agosto e pode durar até
o comeco de 2025”

Letras Ambientais

“Outono e até inverno vao ter calor de
verao, com temperaturas acima de média

em todo o Brasil”
O Globo



https://www.diariodolitoral.com.br/nacional/verao-de-2025-fara-brasil-ferver-de-tanto-calor-indicam-dados/184213/
https://www.letrasambientais.org.br/posts/la-nina-volta-em-agosto-e-pode-durar-ate-o-comeco-de-2025
https://oglobo.globo.com/brasil/noticia/2024/05/01/outono-e-ate-inverno-vao-ter-calor-de-verao-com-temperaturas-acima-de-media-em-todo-o-brasil.ghtml
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Espaco
Terra Verao

O Terra sai do digital e vai para o fisico, : 2 C . sadde e'Bém_estq'r >
proporcionando experiéncias reais com o et ' - L :
“Terra Verao: Vocé em Movimento”, um | , : R

C Atividades Fisicas

espaco feito para gquem nao quer ficar
- parado e nem despreparado nesse verao.

~, /. ~ - Masicae
ent te"' ( entretenimento -

‘Qudn'dd?‘ S Onde? | : : e
Um final de : Parque Villa- Lobos B > " Gastronomia 3
semanade y “ R

Janeiro ; :
& Publico previsto -
+ 40.000 ‘
visitantes dia (sex, séb e dom)

*Localizagao sujeito a alteracao.




Nk O Parque Villa-lobos

~Em um dos parques mais famosos da cidade, vamos conectar o pUblico através de atividades ligadas
a Saude e bem-estar, atividades fisicas, musica e gastronomia na estacao mais quente do ano, -

contando com tudo que & necessario:

'.fmeJhorlg ]

-.-4quo[|dcde do ar e}'-'.:
., cmblente.y

S do -

urbano s

L wsrtcntes menscls:

& idilferentesfj_f%j
|dddes :
'1-;.~soc1o|s S
[ lnteresses

_"".'j}:estacmnaménto
~ com mais de 18
- vagas para quem.
vai de carro.

{.{._-‘.ofe*re ce

:‘«ji-‘il.Azskié BEM-ESTAR

‘d.lvérsas :
coes de Idzer e
"pOrte pqra- ‘todas
S ldades, mclumdo‘ '
ar pard'
P quemque n et
, ;espago poro.pets

I.if.“.S.‘U:.S.;I"Eﬁ"fA‘BfI‘I.IDAI«)E; .

[ fsit porque mveste :
~em it A
e su_s.tentqbllldade,‘
‘com projetos -de
~ educagdo
.amblento{ e
‘geragdo de energla :
solar '

ACESSIBILIDADE Q

'6. pg{que e
.-dcesélvel - a
' pessoas ~ com
deficiéencia, com =
.,,,'rompcs banheiros - °
: qdoptcdos o out‘rqs‘ %
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¥ Quem frequenta VZRAQ

40% | FAMILIAS

O parque é muito frequentado por
familias, que aproveitam o espaco para
realizar piqueniques, passear com os

filhos e praticar atividades juntos. PERFIL SOCIOECONOMICO
o7 | PRATICANTES AlB 7 00/ c/p 3 0 o/
30% | oeesporres o o
A presenca de ciclovias, pistas de G )
corrida, quadras e campos esportivos ; : :
atrai e incentiva a pratica de atividades Esses percentuais podem variar de acordo com o dia
fisicas ao ar livre no parque. da semana, hordrio e tipo de evento no parque.
700/ MORADORES
o DA REGIAO
A maioria dos frequentadores do parque
reside na zona oeste de Sdo Paulo.
- “}i

R——




i \ A programacao

- As ativacdes acontecem durante um final de semana de janeiro e 0 espaco Terra Verdo: Vocé Em
Movimento promove diversas atividades para os presentes dentro dos territérios da nossa plataforma:

" Alongamento )
Yggg j

vc€  AvaliagdoFisica )

S - Esp o'culiric'l'rib; :
,degu:j’ro‘ pagc:

- (Ativagao patrocinada)

espertes  skate

‘esperfes  FitDance

( 17h as19h entreté: Sunset com DJ

As ativacdes e horarios podem sofrer alteracao.



Y f’ f\u
" i ‘3 /
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X4 Oportunidades.

il

, \ X | ' . | @@\cé} s S}aﬁdé-e Bem-estar )
E cada terrltorlo possm N
-~ uma p055|b|I|dade que "o TSP R e s
| Comblna COm a Sua marca entrete: Musica e entretenimento

( degus’ro- Gds‘trbhomiq s Pl B




g '.'O'P;O';"t‘u“id ades

sdude e Bem estar)

= Aulas potrocmadas com mstrutor da marca;

- Sampling de produtos (protetor solar e oguo)
-~ Distribui¢cdo de brlndes (V|se|rqs squeezes

pochetes)

As ativacdes sdo sugestdes e podem ser customizadas de acordo com o briefing da marca. Custos sob consulta.




35 Oportunidades

eSpOrfe.s . 'Atividades fisicas,

= Aulcs pdtrocu'mdcns com mstrutor dq mc:rcel

S Sampllng de produtos (Isotomco e bebldas

o proteicos) - i
s Dlstrlbuu;oo de brlndes (camlsetas UV porta\'
- ﬁcelular e mochﬁas) L :

:"‘l;‘_ As ativacdes sdo sugestdes e podem ser customizadas de acordo com o briefing da marca. Custos sob consulta.










Um Hub de Influenciadores com
possibilidades para a sua marca

( Ativagoes presenciais )

Aulade alongamento
¢om Carol Peixinho

GEY

. Aulade Fitbance com
Naiane parien

(©) 422k

Workshop de receitas
com Rafull Torres

214k

y hg)

Oficina de cuidados com a : ‘

pele com Mirella Qualha -
557k Coberturas e mais
possibilidades

*As pautas e influenciadores sGo sugestoes e devem ser previamente consultados em uma proposta customizada. Cachés ndo inclusos.. -



As musicas e séries
do momento

Asdicas que véo delxar
‘o verdomaisameno

Vece

r Conteudos que
orbitam' -'4‘,territc'_>_rios o

degus’ra

Qeceltas que véiorefrescar | '

As modalldades que o

estao em alta

esportes




O médico e apresentador Jairo Bouer faz parte da missao
de conscientizar a audiéncia com dicas e cuidados para o
verao. Os conteudos sao postados em formatos de Reels
e TikTok nas redes do Terra e sao assinados pela marca

parceira do projeto.

Sugestdes de pautas:

- 5 dicas de hidratacao para o verao por (sua marca);

- Formas de se prevenir do sol com (sua marca);

- Os cuidados que nao podem faltar contra a hidratacao;

C Jairo nas Redes D)

1,2MM 3 72,3k
seguidores O seguidores

Oferecimento
SUA MARCA

Jairo Bouer
Médico e colunista do Terra Vocé

Eu sou o Jairo Bauerymédico
psiquiatra e para,quéminao me
conhece

Dl

' Oferec:/mento
SUA MARCA




1: )
Cuidando de quem
acessa o Terra

A marca também leva conteddo em P e e
formato de publieditorial, podendo levar Evite a insolacéo! As principais dicas
dicas ou informacdes Uteis, que impactam __para um Veréo sem perrengues
o Verao dos usuarios do Terra.

Por exemplo, uma lista de cuidados para
evitar a insolacao.

Imagem meramente ilustrativa.

i



3

‘ v-,.) LA ‘"
- # entreté: =
A RRING Musica e entretenimento vgng

Os conteudos para todos
os tipos de Verao

O Terra Entreté traz os principais destagues do Verao Jep o
quando o assunto € musica e entretenimento. Em posts D) terabrasii 0

assinados pela marca e matérias em texto na plataforma,
a marca assina conteudos que destacam o que esta em ¢
alta durante a estacao. | ,,%%5

Sua marca

- Os 5 maiores hits do Verao que estao em alta no Spotify;
- As séries que vocé nao pode deixar de maratonar,

- Filmes quentes que nao podem faltar na sua maratona 2N \ /
de final de semana; Fimes qUsntes qus nGopodemialtar |

na sua maratona de final de semana

|

Qo3 Qo5 VY 420 [N

terrabrasil O ‘Jogo do Tigrinho!, embora proibido no pais, tem
invadido as salas de aula e passou a ser um desafio para os
profissionais da educagao. E o que revelou uma... mais

Ver todos os comentarios
H& 7 horas - Ver tradugédo

terrabrasil &
1 rentromanowicz - Audio original

An Qa ® B e




) ¥ e ‘ - '_i,}' ‘ "- : -'_a. :
Fespertes
Jespertes
i QNN S W 4
T Y gt

-

Esportes

Os atletas de Verao

Durante o periodo do projeto, a marca conta
com um pacote de midia contextualizada
dentro do canal de Esportes do Terra, se
inserindo no territorio e se relacionando com
as principais noticias de diversas modalidades

esportivas.

SUAMARCA

Torcida organizada do Palmeiras critica
Leila por falta de reforgos e condugao
de renovagao de Dudu

Apresentado pelo Vasco, Pedro Raul
ag e poio d orcid




Gastronomia

Receitas praticas para todos

Quando ® assunto é culinaria, dicas de receitas, pratos e
tendéncias gastrondémicas ganham destaq ue em posts no
Instagram do Terra BraS|I :

- Dicas de pratos para realizar um piquenique no parque;

- As frutas da estagao que combinam com um bom
churrasco' L :

- As receltas que vao faC|I|tar a manter aformae a rotma de
exercicios. | v .

TERRABRASIL

Publicagdes

TERRABRASIL
Publicagdes

owicz - Audio original

terrabrasil &
1 rentromanowicz - Audio original
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Midia
Estratégica

Wl 58% m

Y % winternetgratis.combr + @ i

) ‘ ViVOADS (11) 93067-1997
-

i

Preencha seus dados para
o Media Kit do Novo T¢

Nome

) Clique, responda e ganhe 50MB!
Oferecido por TERRA

Aceito os termos e condigdes

Responder 0 contetido do de responsabilidade total do
aaaaaaa ntetido. Ao

terra

V=RAO

2025

Além das experiéncias fisicas, a marca
também garante proximidade com seus
consumidores com uma diversidade de
formatos assertivos, seja no mobile ou no
desktop.

As pecas garantem a visibilidade da
campanha nas plataformas do Terra e Vivo
Ads, passam pela captacao de leads, além
da coleta de dados importantes para a
marca.




Geolocalizacao
em tempo real ((( ,))

Geolocalizacdao em tempo real

Vamos utilizar a tecnologia de geolocalizacao a
favor da marca. Com a triangulacao de antenas da
Vivo, vamos realizar disparos de formatos para
clientes da operadora que estejam em um raio de

até 05 km.
()

Qual a sua programacao para
o Verao? Venha conhecer o
espaco Terra Verdo e visite a
nossa ativagao.



https://www.youtube.com/watch?v=f8Ws2Ct6XGQ

) 46+

18:52 A%l 58% m

{3 % wointernetgratis.combr + (@

VALY (11) 93067-1997

O responda a pesquisa

ponda e ganhe 50MB!

) Clique, res
Yferecido p

0 contetido do anuncio acima é de responsabilidade total do
anunciante. A Vivo nao apoia, nem endossa o contetido. Ao
participar eu concordo com os Termos e Condigdes

0O conteldo do anuncio acima e de responsabilidade total do

) 45

18:53 © &%l 57% m

() % ointernetgratis.combr + (@

Faltam 11s

18:53 A%l 57% &

) % rointernetgratis.combr + (@

Quantas corridas o 99Moto fez em 2023?
Mais de 300 milhoes
Mais de 350 milhoces

(@ Mais de 400 milhdes

CONTINUAR

< VER NOVAMENTE

Leia a nossa politica de privacidade

terra

V=RAO

2025

18:54 A%l 57% &

) % winternetgratis.combr + (@

Parabéns! Vocé ganhou

20MB

Seu pacote de dados serd ativado em até 24 horas



MMS Segmentado

Também faremos o disparo de mensagens em
parceria com a sua marca, direcionando os disparos

para subclusters e segmentos especificos.

Possibilidades de segmentacao:

&

Companhia Compras Programa de o
Aérea Online Pontos Farmécia

e

Atividade
Fisica

Hotéis e Aluguel

RS Meditacéo Mobilidade

Conhega os principais destinos de
verdo no Brasil com descontos
imperdiveis:

bitly/

terra

V=RAO

2025



https://www.youtube.com/watch?v=f8Ws2Ct6XGQ

terra

Midia Recompensada - Enquete V=RAO

2025

A coleta de dados também pode ser um caminho importante e essencial para a campanha da marca

e com os disparos de enquetes, 0s usuarios respondem perguntas e geram insights com informacdes
valiosas para o cliente.

Ex.. “Pesquisa para entender sobre habitos de cuidados com os cabelos no verao’.

O publico segmentado clica no
banner para responder a
pesquisa

O anunciante recebe um

Responde as perguntas.
estudo com base nas respostas

RECARREGUE AGORA E
GANHE ATE 1GB
DE BONUS

Sua Marca

Selecione um valor abaixo
para recarregar seu Vivo:

200MB ‘ 800MBV 1GB
s fl o s f s

Qual dos temas abaixo vocé mais Parabens! Vocé ganhou
consome? * ’

D Games 1 OOMB

Culinaria para navegar a vontade.

Economia
Noticias

Tecnologia

Sua Marca

Sua marca
Diversidade




terra

Midia Recompensada - Lead V=RAO

2025

Para uma campanha em que o Lead € essencial,
o cliente pode fazer perguntas que sao
direcionadas a clientes potenciais da marca

Ex.: “Tem interesse em comprar protetor solar

nesse verao?” Preencha seus dados para receber
o Media Kit do Novo Terra

Nome

O publico segmentado Usuério preenche um
clica no banner para formuldrio com seus @Z]
fazer cadastro dados
O anunciante paga o0
apenas pelos leads
qualificados gerados

Aceito os termos e condigoes




As informacodes da estacao
estao no Terra Verao -

A marca se associa a principal expertise do Terra:
o conteddo. Durante o Verao, a visibilidade esta
presente no canal Terra Verdo dentro da vertical
Terra Vocg, onde asmarca se assoéia g not|<:|as e
’pllares reIauonadas a estagao

2 Cal(;ados confira © ‘
que ﬁca em alta

a /verao o em
maver /! cmg cndo de P faca
ubd a refrescan

= par
: . pri

o clien‘té tem ‘slu’a’lo‘gq_ nb’ header da pég'iné de
Verdo e ganha destaque durante o periodo. :

terra.com.br

: o -o : terra O

0s A Central do Assinante

Patrocinio

Calcgados: confira o que fica em alta
para a primavera/verao

DEGUSTA
Cha gelado de péss gfqem LR
casa essa bebida refre:



Aar

Q’ Timeline
- do projeto

_ Header - Terra Verdo (Terra Voca)

Midia estratégica Terra e Vivo Ads

_ArenaTerraVocs
_ Ativagdes + Experiéncia + Sampling

. Presencademarcanoevento -

Posts IG Terra Brasil - Entreté

‘Header - Terra E_éportes

Publieditorial
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A INTELIGENCIA
o DE DADOS

' DO TERRA A

" FAVOR IA SUA
MARCA

o REALIZAMOS UMA PESQUISA SOBRE
ok rsin vt s i TENDENCIAS PARA O VERAO COM

+100 MIL
RESPONDENTES

Leia a nossa politica de privacidade Usudrios interagiram com a pesquisa de verdo e atividades fisicas do Terra

AA @ vivointernetgratis.com.br (&)

Fonte: Terra Mediatech Lab — Outubro/23 .



Fonte: Terra Mediatech Lab — Outubro/23



Usuarlos pretendem
V|aJar com: -

Familiares R COmpclnhelro mi

(a)

3

Cuidar da Esmdﬂ" Q-Ir em festus e'f
saadee = . - bares A
alimentagéo T




PRINCIPAIS CATEGORIAS
DE COMPRA

' Produtos que os usuarios pretendem comprar;

. .
: ‘ s

: Roupase ProtetorSoIar CGIgados Desodorante ; qur'tp'hone_?( % _Elefréniqos_ :

3 acesso rios
@ @ @ |

Perfume e Tratamento Bebidas Decoracdo Nenhuma das
~ Maquiagem de beleza alcodlicas opgdes acima

Fonte: Terra Mediatech Lab — Outubro/23




ALIMENTOS E BEBIDAS QUE
PRETENDEM CONSUMIR

Produtos que o0s usuarios costumam consumir No verao:

Churrasco Sorvete [ Frutas Fast food Porgcoes I
Picolé Snacks

Refrigerantes Vitaminas Cervejas Destilados

Fonte: Terra Mediatech Lab — Outubro/23







i Dosy ‘usudrios
pretendem ira-:

Fonte: Terra Mediatech Lab:= Outubro/23

.~ HABITOSDE
ENTRETENIMENTO

.

festlva is.. "

pretendem ir ' pretendemir =
.o shows. L aparquesde -

o el iR i divers@o.t
pretendemira = pretendem |r7f-_”7]__ :
parques _em festas de‘ il \
Aouaticos, = = <N Carnoval e



_Se 'preocupdm' ,' :

[elejgg squde e
beleza no verao

DOS USUGI’IOS consomem

* artigos de prola :

(protetores solar, trajes de -

banho, bron:eador)

Fonte: Terra Mediatech Lab — Outubro/23

PREOCUPAC}AO COM
SAUDE E BELEZA

» cmdam dd{ e L

_ .deom do"ff.ﬂf—f"’ S
_ .{.Cetbelo S

?fazem SN
.,_i,jf?foomlnh@ldqs seEra

‘"-,.;f‘f.fqzem ST
;—f—_f“:f;elcademlo / S
»‘,'~:__‘-':;~musculagdo{ ' e

dleta A b




Fonte: Terra Mediatech Lab — Outubro/23




PREOCUPACAO COMO
CALOR EXTREMO

88% 069 54%

Acreditam que seus hébitos de Acreditam que que terGo Estdo considerando cancelar
consumo de verdo mudaram problemas de sadde por conta os planos no verdo por conta
devido as preocupacées do calor extremo da previsdo de calor extremo
ambientais (produtos
sustentaveis, redugéo de
consumo de pléstico) v~

Fonte: Terra Mediatech Lab — Outubro/23

;
¢
¢

.




 HABITOS SOBRE
"-”ATI*-_;j .-IDAD ES FISI"{{;_AS'.

FREQUENCIA DAS
ATIVIDAD ES. FISICAS :

 Yoga LutasIArtes» s ;Mals de 5d|as A
. Marcu;us o nasemana

Fonte: Terra Mediatech Lab — Outubro/23




 HABITOS SOBRE
"ffATI-f-_;j IDADES FISI"-_{;;_AS

-credltam que o verup e Querem receber
melhor estagao para - conteudos e dicas de
iciara prqtlca de squde e bem estar i
eXerclclos f|$|cos DR -

Fonte: Terra Mediatech Lab — Outubro/23




HABITOS SO'RE

E |mportante ao praticar
RRR exercmos na prala :

. Hidratagéo -
<5 9dequada "

Ncltclgqo I R ' 5uplementos Eqmpament
Mergulho SR IR vitaminas - ic

Fonte: Terra Mediatech Lab, — Outubro/23




Fonte: Te_rro Medioteéh Lab. - Outubro/23



mailto:comercial.terra.br@telefonica.com




	Slide 1
	Slide 2
	Slide 3
	Slide 4
	Slide 5
	Slide 6
	Slide 7
	Slide 8
	Slide 9
	Slide 10
	Slide 11
	Slide 12
	Slide 13
	Slide 14
	Slide 15
	Slide 16
	Slide 17
	Slide 18
	Slide 19
	Slide 20
	Slide 21
	Slide 22
	Slide 23
	Slide 24
	Slide 25
	Slide 26
	Slide 27
	Slide 28
	Slide 29
	Slide 30
	Slide 31
	Slide 32
	Slide 33
	Slide 34
	Slide 35
	Slide 36
	Slide 37
	Slide 38
	Slide 39
	Slide 40
	Slide 41
	Slide 42
	Slide 43
	Slide 44
	Slide 45
	Slide 46
	Slide 47
	Slide 48
	Slide 49
	Slide 50
	Slide 51
	Slide 52

