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0 QUE E A TEMPORADA GEEK

TEMPORRADYN
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E um pacote de oportunidades para as marcas se conectarem ao pablico gamer e
geek no Game On e no Entre Telas, as principais fortalezas do Terra nesses

territérios, nos associando a 4 momentos estratégicos do calendario:

OuUT A DEZ

(o]

terra
CIRCUITO

GAME ON
WRZINE

2024

Um circuito de eSports
proprietario e desenvolvido de

forma customizada para a marca

GAME ON “é{gg

Q9 A IS3/O0UT

BG5S

0 maior feira de games

da América Latina

08 A ©OS/NOV

‘P23-BRAZIL

A Doy EXPERIENCE

0 maior evento no Brasil

para fas da Disney

05 A 0O7Z/DEZ

CCXA

DE 5 A 8 DE DEZ

0 maior festival de

cultura pop do mundo

terra ©



QUAL NOSSO OBIJETIVO COM 0O PROJETO?

Nossos = 2. Fomentar o
OBIJETIVOS: CAMEoN Senso de

WARZNE comunidade,

2024
muito presente no
territério gamer e de

TEMPORADYN eSports.
BCS LLXF i EXEXWKS
DE 5 A 8 DE DEZ
, 2024
1. Gerar conteiido
N . terra ©
e experiéncia
relevante paraos fas 3. Sermos
assiduos dos principais :
eventos geeksno Bp;asil. D23-BRAZIL protagonistas e

EEEEEEEE P1ONEIros, levando as

novidades do mercado geek
para os fas em primeira mao.

terra ©
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GAME © Bntre

' ON e|as’
A CASA DO ¥ ~ ACASA DO
GAMER BRASILEIRO - PUBLICO GEEK

Um canal feito por gamers e para b .
gamers de todas as vertentes, do e Com analises do que esta em alta ou com
’ ) dicas do que assistir, o Entre Telas nao

mobile aos PCs e consoles. ; i Sy
apenas informa, mas entretém a audiéncia.
Coberturas, entrevistas, lancamentos e Além de tudo que acontece na TV, nos
campeonatos sao apenas um pouco de streamings e na internet, cobrimos os
tudo o que o Game On oferece para principais eventos do universo geek com

audiéncias e marcas exigentes. . ) . uma linguagem simples e descomplicada.
videoviews/més

2.5MM 5.5MM 5.7MM 7.5MM

Usudrios/més pageviews/més Usudrios/més pageviews/més

terra €

Fonte:Google Analytics - 2024



COM QUEM VAMOS NOS CONECTAR?

UM OLHO NO GAME E
O OUTRO NAS TELAS

Além da alta audiéncia nas nossas verticais, temos
milhoes de usuarios no Terra e em Vivo Ads
interessados em segmentos do universo gamer e geek:

Ele] © % Aps

A 10MM 16MM

Usuarios com interesse em Games

terra © % ADs
4 10MM 8MM

Usuarios com interesse em
TV, filmes e cinema

terra ©

Fonte:Google Analytics e Terra Data Insights - 2024



COM QUEM VAMOS NOS CONECTAR?
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ENTENDEMOS O
PUBLICO GAMER

Em 2024, realizamos uma pesquisa com a audiéncia
Terra para entender as nuances e preferéncias de
nosso publico em relagdo ao fema games.

MOBILE E SUA 22 ATENTOS A0S COMPRADORES
(D) PLATAFORMA ANUNCIOS DE MARCAS  ({) FREQUENTES
PREFERIDA RELACIONADAS
Ficando atras apenas do PC e 55% dos respondentes afirmaram 36% afirmaram comprar jogos
superando os consoles. costumar notar regularmente semanalmente;
anuncios de marcas do segmento. 7100 costumam comprar itens in-
game.

Fonte:Terra Data Insights - 2024



COMO VAMOS ATUAR?

TIMELINE - TEMPORADA GEEK

Pensando nesse contexto, vamaos criar uma jornada de confelido e experiéncia que naovai
deixar o publico tirar os olhos do Terra durante a nossa Temporada Geek:

Outubro Novemlbro Dezembro

a:s P23-BRAZIL EEXF

T DE 5 A 8 DE DEZ

O
CIH‘Z:ITD te?u o
GAME ON S oo
= GAME ON GAME ON
WARCZINE fr
WARZENE
CGAME ON ConteGdo Game On
"e_pet{gs.. Conteldo Entretelas
GAME ON Midia Contextualizada Game On
'é_pé[aes.. Midia Contextualizada Entre Telas

Pacote de midia segmentada - Terra & Vivo Ads I
wiuw



NOSSAS PARCERIAS

QUEM SERAO NOSSAS VOZES?

GAME ON

Vamos amplificar a nossa atuacao com personalidades que possuem expertise e
que entendem a linguagem e as peculiaridades do universo gamer e geek:

tre .
e|ds

RODRIGO COELHO

BAH GUTIERREZ

RAWFAELA

DANI FORA DE SERIE

YGOR PALOPOLI

Além um canal degames no YT,
escreve sobre games ha 15 anos
e ama fudo sobre o assunto,em

especial Nintendo!

Especialista em contetdo de
games e eSports, foi editora e
colunista de grandes veiculos,

além de reparter e apresentadora
de grandes torneios

Formada em psicologia, Rawfaela
é gamer, apresentadora e
criadora de contfeldo, fala de
jogos novos e antigos e é
streamer nas horas vagas

Uma advogada nada séria, Dani
escreve criticas sobre filmes e
séries, além de criar contetdos
divertidos como “Como Defender
seu Vilao Favorito”

Obs.:1. Amarca podera criar acdes customizadas com uma ou maisvozes, de acordo com o seu foco e objetivos.

2.0snomes podem sofrer alteragées

Roteirista, cineasta e jornalista,
Ygor écolunista do EntreTelas e
além de criticas e reviews,
comenta as principais noticias do
mundo da grande tela

terra ©






BGS24
HISTORICO

BG5S + GAME ON

O Terra é parceiro da BGS desde 2017, marcando
presenca em todas as edigdes da feira desde entao e

transmitindo os campeonatos da BGS Esports. Em 2023,

tivemos mais uma edi¢ao robusta e de grande sucesso!

Em termos de audiéncia, o projeto gerou

GRANDES RESULTADOS!

>>>>>>>>

GAME ON

RESULTADOS 20235:

+ OO

Expositores no vento

+ 922 Mil

Views multiplataforma

+ 5359 Mil

Visualizacbes no Portal

+ 583 Miil

Views nas Redes

; , terra €
Fonte: Google Analytics e Terra Data Insights - 2023



——— RNt Em 2023, criamos

E:Fﬁ l‘“.“’“ " um stand interativo
: 3 + com um Quiz parao

publico descobrir

~ qual era o seu perfil

gamer, aproximando

a nossa marca de

quem estava na

BGS24
HISTORICO RECENTE

Em 2022, criamos um stand/estadio direto da
BGS, com produgao de programas exclusivos
e entrevistas com os par‘rncnpan’res da feira. F

GAME ON terra ©
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terra € Terra e a sua marca juntos no

t(] I I(S , . BGS Talks 2024

By BGS Talks

O Terra sera o grande patrocinador do
palco BGS Talks, uma area de 500m®
pensada para dar voz aos grandes
nomes do universo gamer.

Além de aumentar a presenca da marca Terra
no evento, vamos trazer novas oportunidades
para os nossos parceiros fazerem parte da
maior feira gamer da América Latina!

GAME ON terra €
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talks

By BGS Talks

Os visitantes terao a

oportunidade de assistir Ygd ? ;ﬁ/(\ oy Y
apresentacoes incriveis de = 1 e / v 3‘7(
convidados internacionais e Ay ,__‘ E,)(/p’ériéncias

influenciadores do setor.

Para marcas.
Essa é a chance de ficar mais proximo e

de fazer aquela perg unta guardada ha » Possibilidade de talks patrocinados;
anos diretamente ao seu idolo, com o - Presenca de representantes da marca nos painéis;
Terra e seus parceiros proporcionando

B fiencia memoravel! « Sampling no espaco de Talks do Terra;

» Ativactes exclusivas de cobertura com influenciadores.

GAME ON terra €



COBERTURA BGSZ24
ESTRATEGIA DE CONTEUDO

1. Veiculagao dos painéis 2. Entrevistas exclusivas
Os conteddos dos painéis serao 0 nosso time de reportagem fara
captados e distribuidos na integra nas entrevistas exclusivas com os
plataformas do Terra, reverberando os mediadores e participantes dos
principais insights, conversas e acées que painéis, trazendo curiosidades,
foram realizadas. bastidores e novidades.

CHARLES MAR

; "4‘ #,,a EA'W
7 4 /

Distribuicao dos conteidos:

3. Playlist da Cobertura BGS

Através de videos curtos, nossos
reporteres e influenciadores
acompanharao o puablico presente no
evento, mostrarao os cosplayers, ativagoes
e tudo que acontece em primeira mao.

r @ d. f |n'|'egra(;ég * Selo dg oferecimento;

* Enfrevistas com representantes das marcas;

de marca: * Branded Content - de acordo com briefing dé} marca.

GAME ON

terra €
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INTROUGCAO

O

terra
CIRCUITO

GAMeE ON
WARZONE

2024

Game On & Agéncia Continuum se uniram para criar uma
série de torneios competitivos com um dos jogos de maior
audiéncia do mercado de esports.

Nosso objetivo é unir a expertise e histarico de sucesso na
operacao de eventos competitivaes com o alcance e
potencial editorial do Terra, para oferecer uma solucao
completa, tanto para o publico qguanto ao anunciante.

terra €



OBJETIVOS DO PROJETO

INTROUGCAO

NOSSO
OBJETIVO

Juntos, vamos fortalecer o cenario de esports dentro do
ecossistema Terra, impactando e criando uma interacao
genuina com uma comunidade apaixonada!

/ ~ ~
@" GRANDE VOLUME DE AUDIENCIA ORGANICA

ENGAJAR 0 PUBLICO APAIXONADO
POR ESPORTS

O

terra
CIRCUITO

GAME ON

WARZONE

2024

terra €



INTROUGCAO

PROPOSTA DE
MODRALIDADE

Call of Duty é um jogo eletrénico free-to-play, publicado pela cnllmn“Tl

Activision e disponivel para PC, Playstation e Xbox.

Faz parte de uma das franquias de maior sucesso na

modalidade de tiro em primeira pessoa, mas fraz a diversao do

modo Battle Royale, onde o grande vencedor é aquele que

sobrevive aos desafios dentre centenas de competidores. ZUNI
@

Abriremos e realizaremos as inscricées dos participantes
através do Discord Game On. O torneio contara com uma
chave de eliminac¢do simples, no modelo Round Robin.

Transmitiremos todas as etapas eliminatdrias até a
grande final, em 2 dias seguidos de competigao.

*Ha a possibilidade de torneios com outros terl‘CI (
Jjogos em caso de interesse do anunciante



INTROUGCAO

PROPOSTA AT——.

Veja nosso
Destague

~LJ

"
664 105 mil 120
I I publicagdes seguidores  seguindo
nnoman

WARZONE BRASIL Zona de Guerra

Comunidade

Maior Comunidade de Jogadores de Warzone e Call of
Duty do BR ¥

Muitas Novidades Estdo Chegando

#warzone

Ver tradugao

1 05 MI L (@ linktr.ee/warzonebrasil e outros 2 links
SEGUIDORES NO IG rOQuartelGeneral 480
, i ) . 102 MIL Painel profissional
Zona de Guerra é a maior comunidade de jogadores de SEGUIDORES NO TIKTOK 49 mil contas alcangad
Call of Duty - Warzone do Brasil, com milhares de Editar perfil Compartilhar perfil

seguidares no Instagram e no Facebook.

Junto ao Terra, a agéncia Confinuum e o Zona de Guerra
serao responsaveis por toda a operacionalizagao do torneio,
desde as inscrigdes até o gerenciamento da comunidade:

/ . ;
&: League Ops, Livro de et Gerencllamen’ro de
[ Regras e inscricdes X2 Comunidade e escalha
dos participantes
[~ =] Divulgacdo e criacdo &\b Transmissao ao vivo
&~ -
g de confeldo sobre os “ Sl Elzielales o

torneios comentaristas




INTROUGCAO

PROPOSTA DE
CONTEUDO

2 Torneios realizados no periodo
de 3 meses, totalizando:

Producao de 6 lives

4 horas em média de duracao por live
24 horas de contetdo ao vivo

9 reels (Melhores Momentos do Torneio)
6 posts estaticos no feed do instagram
6 posts estaticos no facebook

10 stories facebook e instagram

6 stories influenciadores

Logo da marca na transmissao ao vivo
Link no chat a cada 15 minutos

Distribui¢do dos conteudos:

GAME ON ( © dJ f m ’ terra €



PRESENGCA DE MARCA

elelVieN=RVi=[=laj=N==]=]=]=]— el —¥

Insergoes de logo animado dentro do Jogo*

Logo na tela de abertura/encerramento e sele¢ao

w0, ingupes

*possibilidade de QR Code

DEFENSORES . ATACANTES

==

CIRCUITO

GAME ON

% Cruzeirodo Sul
Virtual
x

CIRCUITO GAME ON

>> Imagens ilustrativas: Case Circuito Game On Valorant para Universidade Cruzeiro do Sul <<

terra €



PRESENGCA DE MARCA

COMO A MARCA

Lago nos posts editariais de divulgagcéo do torneio

A APARECE?

Mengéo verbal dos apresentadores

N

& Publicagdes g

| @ 5
By terraby ecr d <

0

F&E cramwososs terra € 0

17

QUAIS OS MELHORES AGENTES
PARA COMECAR EM VALORANT?

W

@) Curtido por mariabeatrizkas e outras pessoas

terrabyteon O popular game de tiro Valorant ja conta
com 22 agentes, como sdo chamados seus
personagens jogaveis. Mas para quem vai comegar
no jogo, qual é o melhor?

RCUITO

GAME ON

W
[

x ANYAZITA
ANYAZITA_

’
’
)

¢ WY
BARBARA

Cruzeirodo Sul
Virtual

>> Imagens ilustrativas: Case Circuito Game On Valorant para Universidade Cruzeiro do Sul <<




PRESENCA DE MARCA

OPORTUNIDADE ESPECIAL:

Incluir o produto ou servigo do anunciante como parte da premiagcdo da competictio

= terrd_) PRODUTOS v & &

CAME ON monuee o e o voaowen e o vieos

Circuito Game On: Vencedores ganhario bolsas da
Cruzeiro do Sul Virtual

terra

CIRCUITO
—

VALORDNT

2023

o Circuito Game On de Valorant 2
o 62 Cruzeiro do Sul Virtual,

Quer conhecer outros jogad er das itimas novidades dos
acesso a brindes e campeonatos '

terra €

>> Imagens ilustrativas: Case Circuito Game On Valorant para Universidade Cruzeiro do Sul <<




COBERTURA D23

©23-BRAZIL

A Dfsnsp EXPERIENCE

NOVEMBER

08, 09 e 10 de novembro

tre ,
me{gs terra €



PROJETO DE COBERTURA

D23 BRAZIL . il
~ 0Pt

THE ULTIMATE Bfeuep FAN evenT

De 08 a 10 de novembro, o Transameérica
Expo Center em Sao Paulo vai receber a
D23 Brasil - Uma Experiéncia Disney.

Sera a oportunidade para os fas viverem momentos
inesqueciveis com painéis cheios de novidades,
atracoes inferativas, produtos exclusivos e muito mais.

E o Terra Entre Telas estara presente no evento para
levar os melhores momentos dessa experiéncia para as
nossas plataformas digitais.

eplres



eplres

PROJETO DE COBERTURA

D23 BRAZIL
NOSSA COBERTURA

*'%-a’.%.

Dy v %%’(, v Be,
2
T 'L’E-.,, 5 ;

,,,,,,

Entrevistas com criadores de
series/filmes Disney

Stories POV: Painéis, ativacges,
novidades do calendario em
tempo real

Spoiler dos préximos produtos
em primeira mao

= ANMATIOI&‘, ‘

’."[U-" Q;,, }al« A \

b BB

Matérias factuais, guentes e
exclusivas sobre o evento

Distribuicao dos conteiudos:

C@edJsf

Possibilidade de cobertura
personalizada com influenciadores:

Integracao de marca:

- Videos com oferecimento das marcas
- Publieditoriais com videos embebados
- Envelopamento dos contelidos com midia
- Disparos de MMS Geolocalizados para a regido do evento,
com chancela damarca
terra €



COBERTURA CCXP 24

CLXA

08, 09 e 10 de novembro

tre ,
lé'ne[gs terra €



PROJETO DE COBERTURA

IMPORTANCIA DA

CCXP

A CCXP é o momento mais importante para os fas de cultura
pop. O evento atrai as atencées da indlstria e gera MILHOES
de impactos todos os anos. Em 2024, o Terra vai enfrar em

campo pra reverberar essa histdria.

Na edicao de 2023, sendo o maior
publico da historia!

E alcance potencial de 1,1 bilhao
somando todas as plataformas
de midia

Com grandes convidados
infernacionais

Diferentes, com centenas de
atracBes para o publico

Maior nUmerodesde o
inicio do evento




CCXP
NOSSA COBERTURA

s

Nowd_ade:r; malf aguardadas 0 que esperar de 2025
em primeira méo

Reels com Ygor Palopoli
Opiniao e recomendacgoes

Integracao de marca:

- Videos com oferecimento das marcas

- Publieditoriais com videos embebadaos

- Envelopamento dos contelidos com midia

- Disparos de MMS Geolocalizados para a regiao do evento,

com chancela da marca

Stories POV: afivacBes, Matérias em videos: acompanhando
brindes, painéis e muito mais! 1cosplay por dia, contagem de
Deadpools, Fala Povo etc.

Distribuicdo dos conteidos:

( o) ¢ f terra €



COMUNICACAO ESTRATEGICA

J

e para 2024 preparamos uma

COMUNICACAO
AINDA MAIS ESTRATEGICA!

terra €



terra

10MM

Usuarios/més com interesse
em Games

10MM

Usuarios/més com interesse
em TV e Filmes

% ADS

16 MM

Usuarios com interesse em
Games

Usuarios com interesse em
Filmes e Cinema

PUSH PREMIUM

Formato com alta
performance em cliques
segmentado para o cluster
com inferesse em “Games,
TV, Filmes e Cinema”

ATRAVES DOS FORMATOS DE MIDIA NO TERRA E EM VIVO ADS,
VAMOS NOS COMUNICAR COM 0S CLUSTERS DE PESSOAS
INTERESSADAS EM “GAMES, TV, FILMES E CINEMA”:

MMS SEGMENTADO OU
GEOLOCALIZADO

Com disparos
direcionados para o
publico com interesse

nas tematicas ou ao
redor das regides onde

DLC Tuneis do
Terror é bom
*q motivo para

voltar a Back 4

FORMATOS DE MiDIA DISPLAY:

Formatos Standard para os clusters da marca
Diariade Retangulo (20% visibilidade)

Diariade AnaraMobile e Desktop (20% visibilidade)
Diariade Top Banner (20% de visibiidade)

Didriade Parallax (20% de visibilidade)
DiariadeInread / Pré-Roll

acontecerdo os
eventos

vive -
VIDEO
RECAFEGUE AGORAE

GANHE ATE 1GB

RECOMPENSA
‘ COM DIRECIONAMENTO

Formato com view
completo da campanha
da marca direcionado
para publico “Games,
TV, Filmes e Cinema” +
direcionamento para o
site do cliente.

GAME ON

terra €


https://www.youtube.com/watch?v=j5iuXVQutGc
https://www.youtube.com/watch?v=f8Ws2Ct6XGQ

PRESENCA DE MARCA

FORMATOS Xaos

Quer saber tudo que esta PUSH PREMIUM

| rolando na BGS 2024?
OT tr - .
| S Na semana da BGS 2024, por exemplo, lembraremos o publico com
‘ | ?,..: S interesse em Games que o evento esta chegando e eles nao podem
- : ’ perder a ativacao exclusiva da sua marca.

Através do disparo de Push Premium, um formato com alta taxa de
cligues, podemos incentivar o publico a adquirir o produto da marca

para ter uma experiéncia incrivel.

Exemplos de subclusters e segmentos que podemos utilizar:

—
. P
Hard Core Games Sports Game Fans Action Games Fans ——
— ’§ \
Driving and Racing Casual & Sodial Strategy Games >
— Games Fans Games Fans

CTR médio: 1,8%



PRESENCA DE MARCA

FORMATOS Xaos

-~ MMS

SEGMENTADO
OU GEOLOCALIZADO

Nos dias da CCXP, fambém podemaos fazer o disparo de
mensagens geolocalizadas para aregidao do evento,
atingindo especificamente quem esta participando da CCXP.
Podemos divulgar uma atracao, ativacdo ou promocdo da
marca para quem é fa do universo geek.

Regides que podemos trabalhar de forma geolocalizada:

Ja sabe como vai curtir a CCXP
2024? O Temra e asuamarca
preparam uma cobertura

exclusiva. Confira os principais R i

. inci

cosplayers aqui no link: bit.ly. /ﬂ\ /ﬂ\ /ﬂ\

— %
Pessoas no bairroonde Pessoas nacidade onde
Pessoas na CCXP acontece a CCXP I ——
a—
v

CTR médio: 0,8%

terra €


https://www.youtube.com/watch?v=f8Ws2Ct6XGQ

PRESENCA DE MARCA

FORMATOS Xaos

\ VIDEO RECOMPENSA

vivo
COM DIRECIONAMENTO
|  RecammecUE AGORAE ’ : )
Sé,\é%ilCTSE 1GB 0 video de sua campanha atrelada ao universo de games também
oI iraimpactar o cluster de interessados em Games, com uma alta
FAD [eCaispataod Vi taxa de recall, aléem de ter o direcionamento para o seu site. Ou
200MB | 800MB | . T s .
‘ m h M seja, o publico podera comprar o produto que acabou de assistir.

O publico segmentado

" } - " 0 anunciante paga pelos
visualiza a campanha Assiste o video

views completos

vivo

| recarrecuE AcoraE x
GANHE ATE 1GB.
DE BONUS

Selacions

. 668 "34~
View Completo \ ne )

terra €


https://www.youtube.com/watch?v=j5iuXVQutGc

GAME ON
D E M A I S * As Além do cluster de Games, TV, filmes e cinema , a marca pode usar
diversas outras segmentacdes que temos em Vivo Ads para comunicar 0s

seus produtos ou promogoes de forma mais assertiva:

Aluguel de Atividade Bancos Bancos Bel Café ca Companhia Compras
Imével Fisica Digitais Tradicionais eleza are fros Aérea Online

Comunicagdo @ . Crédito Deli = . Empreendedo Esportes Fabricantes de E . .
Tradicionais oncorrencia Pessoal elivery ucagao res Americanos Aparelhos armacia
Hotéis e A
Fil Maquina de M
Plnangi{s Games Aluguel de Inve stime nto Kids N arcasids Meditagio Mobilidade
essoais Cartdo Luxo
Carros
—
Noticias de Pagamento P Planos de Portais de Programa de Redes Sociais Redes Sociais Redes Sociais
Tecnologia Digital € Sadde Noticias Pontos de Videos Especificas Tradicionais — ,i_
Reforma e Seguranga Streamingde Streamingde . Video .
Construgdo Residencial Musica Video Mercados Vale-Refeicio Conferéncia Wiies

terra ©



PATROCINIO p
DOS CANAIS GAME ON
E ENTRE TELAS

SELO DE
PATROCINID

Sustentando a visibilidade da cobertura e da

| Traficantes de

temporada, sua marca contara com midia 4l combustivel
. 7 . X 0 d 2
contextualizada dentro de todas as paginas it

Sangue e Gasolina

do Game On e Entre Telas.

Alem disso, a marca também fera o selo em | a5 , p—
destaque nos headers das verticais. " CAMEON oooveo

N DLC Tuneis do
Terror é bom
motivo para
voltar a Back 4
Blood

Alto volume de midia Selo de patrocinio no
segmentada header do canal
\-' Met udooque  Marvel's Avengers vai L Rage Quit Academy quer
(O} jas: sobreomovo  receber Jane Foster Os dragdes vao dominar o1y orar gameplay' do
os céus em World of

jogador casual

Warcraft

terra €



VALORANT CHALLENGERS BRAZIL

TEMPDORRADYW

en=4

', Agosto/2024

Fale conosco e conheca as oportunidades:

comercialterrabreteleFonica.com

i/


mailto:comercial.terra.br@telefonica.com

Q‘ terra € Q’J’
? TEMPORRADLDY

> EE: VU

OBRIGADO! ‘
Sies GAME ON (\
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